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a POIDS DU MARCHE

Semences florales gy

Bulbes 15% ‘

Plantes
bisannuelles 7159,

Plantes vivaces 25%
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Plantes annuelles
39%
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DESTINATION DES ACHATS

Part des dépenses

‘ Rebord de fenétre,
! balcon, terrasse,
cours ou muret
! 35%

Jardin
65%

EVOLUTION DU MARCHE

Proportion de foyers acheteurs de plantes
bisannuelles

Evolution des plantes bisannuelles achetées par les
foyers (par rapport a 'année précédente)

H Plantes ou lots de plantes achetés
Sommes dépensées
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Part des dépenses

Pensée 5 Primevére Autres plantes
69% 28% bisannuelles :

giroflée,
renoncules... 3%

LIEUX D’ACHAT

Répartition des dépenses en plantes bisannuelles
par lieu d’'achat en 2023

Part des plantes ou lots de plantes

Pensée

77%

Autres plantes
bisannuelles :
giroflée,
violette.. 2%

Primeveére
21%

CALENDRIER DES ACHATS

Répartition mensuelle des achats de plantes
bisannuelles en 2023
Sommes dépensées

Jardinerie / LISA 49% 1 Plantes ou lots de plantes achetés
Grande distributeur 21% 20% 22%
! 19%
Producteur 13% ! 14%
. . 18% 12%
Fleuriste 7% 1
Marché [ g% 7% 8%
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Autres 4% ' 4% 4%
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Toute publication de ces données doit impérativement étre assortie de la mention compléte suivante :
« Panel consommateurs Kantar pour FranceAgriMer et VALHOR ».

Source : panel consommateurs Kantar pour FranceAgriMer et VALHOR.
Méthodologie : échantillon de 7000 foyers représentatif des foyers
francais agés de 18 ans et plus. Données issues du cumul des
déclarations mensuelles d’achat des panélistes. Hors cimetiére.
Contact études : Aline HAERINGER aline.haeringer@valhor.fr
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