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G POIDS DU MARCHE

Répartition des dépenses en fleurs coupées
par type de produits en 2023
Assemblages ou
compositions piquées
dans la mousse 3%

Bouquets de fleurs
coupées achetées a la

Proportion de foyers acheteurs
de bouquets de fleurs coupées achetées a la piéce
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LIEUX D’ACHAT

Répartition des dépenses en fleurs coupées
achetées a la piéce par lieu d’achat en 2023
Fleuriste indépendant NN 52%
Fleuriste sous enseigne
Grande distribution

Transmission florale

A’*2024

DESTINATION DES ACHATS
de fleurs achetées a la piéce

Part des dépenses

Fleur unique 3%
| 24%

Fleurs et Pour soi
bouquets déja

réts 63%
P ° Pour offrir

piéce 31% 76%

EVOLUTION DU MARCHE

Evolution des fleurs coupées achetées a la piéce par
les foyers (par rapport a 'année précédente)
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9 TOP DES ESPECES ACHETEES (fleurs achetées a la piéce)

Part des dépenses Part des bottes ou bouquets

g Lvs [ Tulipe ] Rose Pl Tulipe El Lvs
8% 6% 43% 9% 6%

3 Cerbera Autres : ceillet, Al Pivoine @ Cerbera Autres : ceillet,
3% renoncule, 5% 3% muguet,

marguerite... 32% marguerite.. 34%

CALENDRIER DES ACHATS

Répartition mensuelle des fleurs coupées achetées a
la piece en 2023
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Toute publication de ces données doit impérativement étre assortie de la mention compléte suivante :

« Panel consommateurs Kantar pour FranceAgriMer et VALHOR ».
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Source : panel consommateurs Kantar pour FranceAgriMer et VALHOR.
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Méthodologie : échantillon de 7000 foyers représentatif des foyers :
francais 4gés de 18 ans et plus. Données issues du cumul des FRE:%B(!'A%%E .p VALHOR

Liberté FranCeAgﬁMe TOUTES LES FORCES DU VEGETAL

déclarations mensuelles d’achat des panélistes. Hors cimetiére.
Contact études : Aline HAERINGER aline.haeringer@valhor.fr
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