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a POIDS DU MARCHE

Répartition des plants potagers achetés
Sommes dépensées Lots de plants potagers achetés

Autres plants potagers

pommes de terre potagers
Dépenses en plants de 26%

,  Lotsde plants de Autres lots de plants
pommes de terre 17%

EVOLUTION DU MARCHE

Proportion de foyers acheteurs de plants potagers Evolution des plants potagers achetés par les foyers

(par rapport a 'année précédente)
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TOP DES ESPECES ACHETEES*

Part des dépenses

Tomate Salade Courgette
O omate @5 B

Part des lots de plants

Salade Oignon
aTomate ze% Y 10%

31%
- Olgnon - Poivron  Autres 26% /A Poireau -3 Chou Autres 24%
4% 4% 5% 4%
LIEUX D’ACHAT CALENDRIER DES ACHATS

Répartition des dépenses en plants potagers par
lieu d’achat en 2023
Jardinerie / LISA I 47%
Producteur NN 21%
Grande distribution N 10%
Marché Il 8%
Magasin de bricolage Il 4%
Autres I 10%

Répartition mensuelle des achats de plants potagers
en 2023

Lots de plants potagers achetés

Sommes dépensées

42%

Janv.- Mars  Avril Mai Juin  Juil. - Oct. -
Fév. Sept. Déc.

Toute publication de ces données doit impérativement étre assortie de la mention compléte suivante :
« Panel consommateurs Kantar pour FranceAgriMer et VALHOR ».

Source : panel consommateurs Kantar pour FranceAgriMer et VALHOR.
[( N T R Méthodologie : échantillon de 7000 foyers représentatif des foyers EN
A A francais 4gés de 18 ans et plus. Données issues du cumul des REPUBLIQUE
déclarations mensuelles d’achat des panélistes. *Y compris semences = FRANCAISE ﬂ VALHOR
Liber FranCeAgﬂMe TOUTES LES FORCES DU VEGETAL

potagéres. i,
Contact études : Aline HAERINGER aline.haeringer@valhor.fr
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(hors pommes de terre) achetés par I‘kengais en 2023

Avril 2024

Les achats de plants potagers Bio parmi I'ensemble des plants potagers achetés

Sommes dépensées

26% ;
Bio

Non bio

EVOLUTION DU MARCHE

Proportion de foyers acheteurs de plants potagers

Non bio

Lots de plants potagers

Bio

¥

80%

Evolution des plants potagers bio achetés par les

bio foyers (par rapport a I'année précédente)
10% M Plants ou lots de plants achetés
6% B Sommes dépensées
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TOP DES ESPECES ACHETEES*
Part des dépenses Part des lots de plants
a Tomate 2 Salade Courgette Tomate > Salade Poireau
0, 0, ! [») (o)
35% 9% 7% 3 26% 20% 6%
4 Aubergine Carotte Autres 39% A Oignon @ Courgette Autres 38%
5% 4% | 5% 5%

Toute publication de ces données doit impérativement étre assortie de la mention compléte suivante :
« Panel consommateurs Kantar pour FranceAgriMer et VALHOR ».

Source : panel consommateurs Kantar pour FranceAgriMer et VALHOR.
Méthodologie : échantillon de 7000 foyers représentatif des foyers
frangais agés de 18 ans et plus. Données issues du cumul des
déclarations mensuelles d’achat des panélistes. *Y compris semences
potagéres.

Contact études : Aline HAERINGER aline.haeringer@valhor.fr
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