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PRINTEMPS

Végétaux d'ornement pour I'extérieur achetés par les Francais en 2021
Total avril + mai + juin (hors deuil)

Part des achats Proportion de Budget par foyer
en valeur foyers acheteurs acheteurs
Printemps Eté Printemps Printemps

18%
Automne Hiver
Lieux d’achat Catégories de végétaux
Poids dans les dépenses de printemps Poids dans les dépenses de printemps
(poids dans les dépenses annuelles) (poids dans les dépenses annuelles)
Arbres et arbustes
Jardineries et d’ornement
Autres LISA 47% (46%) Autres 35% (39%)
28% (16%) \ 19% (15%) \
Bulbes
Fleurlste 1% (4%)
7% (7%) \ Plantes V|vaces‘~
8% (8% Fruitiers 8%
Grande  producteur Plantes annuelles  (12%)

distribution 19% ('| 8%)

13% (13%) et bisannuelles

32% (22%)

TOP 5 des végétaux achetés 659% des sommes dépensées

(en poi‘(/JIsGoI'es d.épenses) 61% des quantités achetées
eranium destinées au jardin (le reste est

v i . R N
% R95|er , . destiné au balcon, a la terrasse, a
Dipladénia la cour, etc.)
v' Pétunia '
v Bégonia
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