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Végétaux d'ornement pour I'extérieur achetés par les Francais en 2021

Total octobre + novembre + décembre (hors deuil)

Part des achats
en valeur

18%

Automne Hiver

Automne

Proportion de
foyers acheteurs

Budget par foyer

acheteurs
Hiver Automne Hiver

Lieux d’achat
Poids dans les dépenses d’automne
(poids dans les dépenses annuelles)

Jardineries et
Autres LISA 29% (46%)

h (S%r\

Fleuriste

9% (7%) \
_ .Grar!de Producteur
distribution

23% (18%)
13% (13%)

TOP 5 des végétaux achetés
(en poids des dépenses)
v Sapin
v Pensée
v" Hellébore
v Pommier
v" Cyclamen

9% (4%)
Plantes vivaces

Catégories de végétaux
Poids dans les dépenses d’automne
(poids dans les dépenses annuelles)

Arbres et arbustes
d’ornement
Autres 43% (39%)

9%“%/\

Bulbes

ﬁ

Plantes annuelles
et bisannuelles
8% (22%)

8% (8%) Fruitiers 18%

(12%)

859% des sommes dépensées

86% des quantités achetées

destinées au jardin (le reste est
destiné au balcon, a la terrasse, a
la cour, etc.)
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