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Des résultats issus de sondages réalisés aupres d'un échantillon
constant de foyers représentatif des résidants en France metropolitaine

Mode

de recuell

O‘}%\{O I
gk Echantillon @

= Cette étude a été = Un double mode depuis 2019

réalisée a partir du Panel
consommateurs de Kantar :

pour tenir compte de I’évolution
des comportements et pour

Metaskope, représentatif des bien représenter 'ensemble — DateS
foyers francais selon les criteres des foyers ij E .
sociodémographiques usuels. —— d e ter Faln

7000 foyers interrogés

sur les achats de végétaux
d’ornement et les achats de
plants potagers, de plantes
aromatiques ou condimentaires

Une partie de I'’échantillon est
interrogée online, I'autre partie
par voie postale

= Chaque mois

(rétrospectif) dans
la vague mensuelle
du panel, de janvier
a decembre.
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Les foyers ont
acheté moins de
végetaux et ont
rationnalisé le
budget dedie

O

ENSEMBLE
_ DES
VEGETAUX



En 2022, la part de foyers acheteurs de végétaux reste presque stable :
pres de 3 foyers sur 4 en ont achete. EnsENBLE

VEGETAUX

ENSEMBLE DES VEGETAUX
(ORNEMENT ET POTAGER)

®

Niveau foyer

Taux de pénétration

Nombre de foyers acheteurs

% des foyers acheteurs en millions
de végétaux en France O
0 2021:21,3 M
S EEEEEEEEEEEEENEENEENEENEEEEEEEEENETSR 202021,1M
2021 : 75% ] 2019 : 21,5 M
2020 : 75%
2019 : 76%
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence. @ @ Significativement supérieur/inférieur a année précédente

Base : Ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers et 51 224 191 individus de 18 ans et plus en France
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En 2022, une baisse des quantites achetees en moyenne par foyer : 5 végétaux de moins. &

ENSEMBLE

Le prix moyen par végétal continue d’augmenter depuis 2019 (+ 0,85€ sur 3 ans). il

VEGETAUX

Quantité moyenne achetée et budget moyen dépensé par foyer

2019 2020 2021 2022

oo N o I R
<
Budget moyen Qﬁ @ 130,00 € @ 115,60 €

par foyer acheteur
o P vegéta %@ 3,52 € @®3,79€ @ 4,10 € ) 4,37 €

Base : Ensemble des foyers acheteurs de végétaux (5137). Ensemble des végétaux @ @ Significativement supérieur/inférieur & fannée précédente
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En historique, des quantités achetées en forte baisse, impactées par la crise covid &

puis par la tendance inflationniste. Les sommes dépenseées résistent et reviennent EnsevBLe
au niveau de 2020, apres une forte progression en 2021. VEGETAX

Volume et valeur du marché des végétaux (en millions)

747.,6
; ; 709,1 709,1 711,4 707,7
694’5 +5% 671,9
+2% 0 +2% +5%
Quantités achetés (QA) 4% -10% 602,06
3040,2 -15%

2815 2
@ 2760.3 2709.3 2761.8

Valeur 2% o +2%

Sommes dépensées (SD) 6% -11%
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
NB : Les extrapolations sont fournies & titre indicatif et sont & utiliser avec prudence. -X% [ +x% = évolution vs I'année précédente
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La baisse des quantités achetées par foyer fait augmenter significativement la part des petits &
acheteurs au detriment des gros. Les gros acheteurs representent encore la majorite des achats =«
en volume mais pas en valeur, les moyens et petits acheteurs gagnent en importance. e

Indicateurs pénétration, volume et valeur

M Petits acheteurs (1 & 10 végétaux) MM Moyens acheteurs (11 & 36 végétaux) MM Gros acheteurs (37 végétaux ou plus)

Répartition des Acheteurs (foyer) Répartition des quantités achetées Répartition des sommes dépensées
®+2pts
7 -8pts
44
22 ®+3pts 20 ®+4pts
45 N %
71
S
-5pts
’ 36
(2)+apts

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2316), moyens (1693), gros (1128) @ @ Significativement supérieur/inférieur a l'année précedente
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Les dépenses sont generees majoritairement par les seniors (64% par les 55 ans et plus) &

et les femmes (68%). ENsENBLE
VEGETAUX
Répartition d ey @
épartition des 800 2 "

sommes dépensées

. NAANAAN/
selon le profil de
individu acheteur @ 14 15 14 22 21 22 I

(en valeur %) Age 1 C;) 9 9 g 11 11 I I
A 2
individu 1 1 e N . .
2020 acheteur
18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans 45-54 ans 55-64 ans 65 ans et plus
m 2021
m 2022
@
67 68

56

44 Q

33 32
Sexe

Individu

acheteur
Homme Femme

Base: Ensemble des individus acheteurs de végétaux (6710) @ @ Significativement supeérieur/inférieur a l'année précédente
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Depuis la crise sanitaire, les achats de vegétaux ont diminué surtout chez les possesseurs

de maisons avec grand jardin (500m2 ou plus), particulierement en volume.

Quantités achetées et sommes dépensées par type d’habitation en indice (2019=100)

87 89
;‘ ? ’; 94 95 79 73 94 85
Quantités achetés (QA) -

Maison avec jardin Maison avec jardin Maison avec jardin Maison sans jardin
de plus de 1000m2 de 500 a 1000m2 de moins de 500m2

Val
aleur 110 122 126
Sommes dépensées (SD)
90 89 03
108
103 20 og [ 95

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des végétaux

ENSEMBLE
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103 88

Appartement

107 101

<
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Les sommes dépensées reviennent au niveau de 2020 dans chaque segment. &
Les végetaux d’intérieur résistent mieux que les autres segments. ENSEMBLE

VEGETAUX

Volume et valeur des différents marchés (en millions)

2019 Volume Valeur
2020 Quantités achetés (QA) Sommes dépensées (SD)
2021
2022
NB : Les extrapolations sont fournies & titre indicatif et sont & utiliser avec prudence. -X% / +x% = évolution vs 'année précedente
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Les sommes dépensées reviennent au niveau de 2020 dans chaque segment. &
Les végetaux d’intérieur résistent mieux que les autres segments. ENSEMBLE

VEGETAUX

Volume et valeur des différents marchés (en millions)

2019 Volume % @Valeur
2020 Quantités achetés (QA) Sommes dépensées (SD)
2021
2022 15 oot e iggg e
82319% I Les végétaux d’intérieur I 99%,%19%952
NB : Les extrapolations sont fournies  titre indicatif et sont & utiliser avec prudence. -x% / +x% = évolution vs l'année précédente
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Les sommes depensées reviennent au niveau de 2020 dans chaque segment.
Les végetaux d’intérieur résistent mieux que les autres segments. ENSEMBLE

VEGETAUX

Volume et valeur des différents marchés (en millions)

2019 Volume Valeur
2020 Quantités achetés (QA) Sommes dépensées (SD)
2021
100,461 : -12% 119
2022 88,215 +80/2 ééofi
95,518 -_10%
86,196 N Les végétaux d’intérieur
582,706 -10% 1% 1 052,997
525,447 +5% +19% 1 03?,222 -
550’4888,061 -16% Les végétaux d’extérieur -14% 1 063,48,2

(ornement et potager)

-X% / +x% = évolution vs I'année précédente
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Les sommes depensées reviennent au niveau de 2020 dans chaque segment.

Les végétaux d’intérieur résistent mieux que les autres segments.

Volume et valeur des différents marchés (en millions)

2019
2020
2021
2022

582,706
525,447
550,893
460,061

Volume
Quantités achetés (QA)

100,461 -12%
88 215 8%
95,518 [10%]
86196 [ :

-10%
+5%
-16%

55,044

49,138

53 245

47373 I

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.

Les végétaux d’intérieur

Les végétaux d’extérieur
(ornement et potager)

Pour le cimetiere

ENSEMBLE
 DES
VEGETAUX

Valeur
Sommes dépensées (SD)

-11%
+16%

B 098,897

1 088,214

1% 1 052,997
+10% 1 038,860
_140 1 236,285

14% 1 063,482
12% 408,226

+9% 357,436

Bl 396,120
363,524

-X% / +x% = évolution vs I'année précédente
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Les sommes depensées reviennent au niveau de 2020 dans chaque segment.

Les végétaux d’intérieur résistent mieux que les autres segments.

Volume et valeur des différents marchés (en millions)

2019 Volume
2020 Quantités achetés (QA)

2021
100,461
2022 88,215

86196 K
582.706 10%
525,447 +5%
550,893 _1R0
460,061 16%

9,354 ¢ -2%
9,136 % -14%
7:845 I!i!!l
8,395 |

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.

Les végétaux d’intérieur

Les végétaux d’extérieur
(ornement et potager)

Pour le cimetiere

Obseques

ENSEMBLE
 DES
VEGETAUX

Valeur
Sommes dépensées (SD)

-119 1 088,214
+ié°§0 964,426
0
1 114,952
[-10%] [ —— 998,897
-1% 1 052,997
+19% 1 038,860
-149 1 236,285
14% 1 063,482
-12% 408,226
357,436
o | 8 390,120
363,524
+14% © 241,004
+8% 274,026
1§ 296,575
264,200

-X% / +x% = évolution vs I'année précédente
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Plus en détail, un fort redimensionnement du segment des végétaux extérieur d'ornement, aprées
I'exceptionnelle progression de 2021. Sur le potager, les quantités achetées continuent de baisser
depuis 2019. Sur les deux marchés les sommes dépenseées reviennent au niveau de 2019.

Volumes et valeur des différents marchés (en millions)

2019 Volume
020 Quantités achetées (QA)

I 2022

267,307
225,09
264,768 |

209.488

315,399
300,354
286,12

250,573

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux d’extérieur

VEGETAUX
D’EXTERIEUR
ORNEMENT

0O
Q
Q

."_
Q0

VEGETAUX
POTAGER

Valeur
Sommes dépensées (SD)
793,420

758,176

+17% _____________ 960,702

-16% 802,491

259,577
280,684
275,583

260,991

-/+ X% : évolution vs année précédente
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Les dépenses pour les principales occasions personnelles se maintiennent aux niveaux pré-
crise, alors que celles pour les d’'occasions calendaires restent en dessous des attentes. VEGETAUX_

Evolution des sommes dépensées par occasion d’achat (2019=100)

2019 w2020 =m2021 m2022

110
Sommes
dépensées o1 J°8

Détail des principales occasions calendaires | Détail des principales occasions personnelles
aoo
ooo 127
0
61037 981006
11403
95 11611
1 9210297 86
I 100152 9215334 II JE 5000l 101171908 10919605
L[] L] C T — — —
ST OCCASIONS Noél / fétes de Toussaint/féte  Fétes des ST OCCASIONS Pour se faire Pour fleurir une  Anniversaire Invitation Remerciements Grandes Anniversaire de
CALENDAIRES fin d'année des défunts meres PERSONNELLES plaisir tombe / occasions, mariage
sépulture félicitations
Top 5 espéces par Rose Chrysantheme  Rose Top 5 espéces par Rose Rose Rose Rose Rose Rose Rose
occasion d’achat Jacinthe Pensée Pétunia occasion d’achat Géranium Chrysantheme  Orchidée Orchidée Orchidée Orchidée Orchidée
(en valeur): Poinsettia Bruyere Pivoine (en valeur): Orchidée Lys Lys Lys CEillet Hortensia Lys
’ Orchidée Cyclamen Orchidée ’ Rosier Cyclamen Pivoine Citronnier Lys Lisianthus Olivier
Hellébore Dendranthema  Rose Tulipe Gerbera Tulipe Tulipe Jacinthe Olivier Gerbera
Base : achats de végétaux d’ornement
EN
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Plusieurs catégories de vegétaux maintiennent les niveaux pre-
crise sanitaire en valeur.

Evolution des volumes et sommes dépensées par catégorie en indice (2019=100)
2019 m2020 m=m2021 m=2022

96
87 93 89 88 8l
mEm CEEE s il come
Volumes — — — e B ] T
achetés
Fleurs coupées Plantes fleuries Plantes vertes ou Plants, Arbres et Arbres et arbustes

grasses Arbustes fruitiers non fruitiers

N .- N .- .
98 112 101 93 107 102
95 97
124
89 o4 89

83 89

Bulbes

gg 103 92

Plantes vivaces

97
84 I 78

VEGETAUX
D’ORNEMENT

Plantes annuelles et
biannuelles

Sommes
depensees 89 108 100
116 107
106 93

Base : achats de végétaux d’ornement
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En quantité, la majorité des achats de végétaux se fait sur la péeriode février-mai, avec un pic &
marquée en valeur au mois d’octobre. Les volumes et les sommes déepensées sont en baisse sur  evsevste
tous les mois de I'année par rapport a 2021, avec un mois de mars particulierement bas.

VEGETAUX

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

2019 w2020 m2021 m=2022

97100 85 90 86
96
70
64
79 85 79 I II II 11245 83 92 96 go

Volumes 11491 85 II I 9910171 10093 85 1181492 II 77 81 63 11599 g7
achetés L]

L[] LT L[] L[] mm
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre  Décembre

zzzz o gl ) TR Il
dépensées
9 o5 91 48 129111 10310289 10110191 128124110 103 92
99 104101 90 11410296
116

08 96 94

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : ensemble des végétaux
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Obo\‘f/do
En Automne / Hiver, les especes les plus achetées sont les pensées, suivies par les =
VEGETAUX

chrysanthemes et les roses. En valeur cependant, les roses sont largement en téte, VEGETAUX
suivies par les chrysanthemes.

Evolution des volumes et sommes dépensées par espéce en Automne / Hiver - TOP 8 (2019=100)

2019 w2020 m2021 m=2022

Volumes I I I
achetés
@ Pensée

Sommes ---
dépensées 81 106 90
O 96 88

87 96 81 92 81 97

79
70 g8 94 88 94
I I II Il. ... 8g 101 97 90 85 97 99 75 100
4 Jacinthe 0 Cyclamen Q Orchidée F& Lys

91 99 96 98 95 90 94 113 114 80 g5 70 96 92 79

chrysanthéme

Rose % 91’9 Tulipe

91 88
Base : achats de végétaux d’ornement @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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En Eté / Printemps, les espéces les plus achetées sont les géraniums, suivies par les

roses et les bégonias. En valeur, les roses sont en téte, loin devant les autres especes. VEGETAUX_
Evolution des volumes et sommes dépensées par espéce en Eté / Printemps - TOP 8 (2019=100)
2019 m 2020 m2021 m=2022
99
81 I 77
88 81 88 g
97 83 80 88 89 86
94 92 119 gg 113 133 o7 89
I I [ lll P
achetés ... ..- -.- -.- L] |
ﬁ&; Géranium Rose Begoma £ 88 Pétunia CEillet d’'Inde 24?};’ Tulipe Dipladenia i 88 Pensee
s N v ./; {“:
Sommes . I g . . — — — — —— -.. (R
110 103 48 77 73 66
dépensées .I 87 108 83 101 109 107 103 tee 120 98 199 112
O 116
Base : achats de végétaux d’ornement @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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L'augmentation du prix moyen par vegetal est importante dans la grande distribution,
les marches et les magasins de bricolage/deco. ENSEMBLE

VEGETAUX

Prix moyen par végétal acheté dans le circuit

2020 m2021 m2022

£€16,80€16,70
15,60 €
6,20 € €7-00 €6,50
€3,80 €3,80

b I I 2,60€ €2,80 €2,80  330€ . . 180€ €220 €240 510¢ €220 €250 2,60 € €290 €30 s0eens0 €260
Prix rT]°¥er‘| +8% -1%% +13% -7% +8% = +15% = +22% +10% +5% +14% +12% +14% 8% +13%
par vegeta @ @ Q @ @ @ @ @ @ @ @ Q @

Fleuriste Vente a distance Producteur Jardinerie Libre service Sur un marché Grande Distribution Magasin de

agricole bricolage/déco

0 0 = & . , p ‘oz
Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) dans chaque canal X% [ +x% = evolution vs 'annee précedente

!i . [EN
REPUBLIQUE .
l( ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2022 FRANCA%E FranceAgriMer VALHOR 23

Liberse
Egalité
Frateriiié



9% des foyers acheteurs de végétaux font des achats sur Internet, stable depuis 2020.
Avec un prix moyen par végétal en constante hausse, ce canal se maintient en valeur. ENSEVBLE

 DES
VEGETAUX

Pénétration et part de marché des achats sur internet

% part de marche évolution des achats
2019 m2020 m2021 m2022 : -
des achats sur internet en indice (2019=100)
@ 117 106
% des foyers acheteurs
de végétaux sur internet 44
Volumes . .

achetés
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

| % o 9 Nl
10 e ane e Sommes
iy dépensées
. ‘ 157
170 168
@

Soit en prix moyen 2019 2020 2021 2022
par végétal . g g5e 8,40€ 9,19€ 10,90€

@

2019 2020 2021 2022

Base : Ensemble des foyers acheteurs de végétaux d’ornement (5137)
Sur 'ensemble des végétaux, les achats sur internet en 2022 représentent 4% des volumes et 6% des valeurs Base : Ensemble des achats de végétaux d’'ornement

!i . [EN
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Les achats sur Internet se concentrent fortement aupres des spécialistes de la vente a

distance. Ce canal est un peu plus utilisé pour des occasions tres spéecifiques. ENSEVBLE
VEGETAUX
Part des achats sur internet par lieu d’achat et par occasion
LIEUX D’ACHAT OCCASIONS
A 54 A
21 18 18
% Volumes 12 10
H BB .
: 2 2
sSur internet — — 1 1 1 0 - - - —
Vente a Producteur Magasin de Fleuriste Libre service Grande Jardinerie Féte du Anniversaire  Fétes des Fétes des Grandes  Anniversaire Saint Valentin
distance bricolage/déco agricole Distribution prénom d'un - de mariage méres  grands-méres occasions,
proche félicitations
% Sommes — — [ ] . -
o Sommes y ) 1 ; 1 1 . u B - ]
sur internet 11 17 15 12
v 66 v
Base : ensemble des achats de végétaux
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En 2022, 52% des foyers ont acheté au moins un végétal d’extérieur (ornement ou potager),
moins par rapport aux dernieres années. On observe également une réduction des quantités
moyennes achetées et du budget moyen par foyer acheteur.

% Evolution en Volumes
@ -16% vs 2021

@ Taux de pénétration Nombre de foyers

% des foyers en France en millions

@ 2021 :57% 2021 :16,2M
2020 : 55% 2020 : 15,6M
2019 : 56% 2019 :15,6M

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers en France.

Budget moyen

en valeur

de budget moyen
par foyer acheteur

2021 :71,10€
2020 : 60,90€
2019 : 68,90€

Evolution en Valeur
O @ -149% vs 2021

Quantité moyenne
en volume

Quantités en moyenne
par foyer acheteur
2021 :32,8

2020:32,1
2019 : 34,2

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente

I_(ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2022

1 v
REPUBLIQUE i
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En détail, un peu moins d’acheteurs dans les deux segments de 'ornement et du potager.
Le budget moyen annuel diminue surtout sur 'ornement, alors que pour le potager il reste
assez stable.

Taux de pénétration Budget moyen Quantité moyenne
% des foyers en France en valeur en volume

Y

58.80€ 24 5O s 15,7 o 24 7

Ornement Potager Ornement Potager
Q) -7,10€ Q) -1,30€ Q) 2,9 Q) 2,8
Ornement Potager
2021 : 47% 2021 : 36%
2020 : 44% 2020 : 36%
2019 : 46% 2019 : 36%
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence. s e
Base : ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers en France. @ @ Significativement supérieur/inférieur a l'année précedente
EN
REPUBLIQUE
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La baisse des acheteurs concerne le jardin comme les autres extérieurs. En sommes
dépensees la part de vegetaux achetés pour des espaces exterieurs autres que le jardin
progresse, méme si les achats pour le jardin restent tres majoritaires.

Pénétration et part de marché selon la destination

@ Y ©

% des foyers % des quantités achetées % des sommes dépensées
Q
0,
85% 77%
Q
44%
Jardin
g
&l I- @ @
Terrasse, balcon,
rebord de fenétre
Autre extérieur @
34% 36% 34% 2% 1% 1% 3% 2% 3%

(cours, devant la porte...)

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
E’ b | -lﬁ.
REPUBLIQUE __I®
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Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur et achats de végétaux d’extérieur (potager inclus)







Malgré le recul des volumes, globalement des bonnes performance en valeur tout au long de

'année, la baisse se concentre sur les mois importants de mars et mai.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

@ 2019 2020 2021 2022
100
100 8
100 81 10093
100 100117
77 45 140 100
Volumes 100107 100 100119 10082 7 100125
achetés
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre

Sommes

4 4 99
dépensées a4 37 127 151 136 103 116

163 118
87
85
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : achat de végétaux d’extérieur (hors potager)
e T
o , REPUBLIQUE \ VALHOR
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La frequentation des fleuristes résiste bien mais recule dans la grande distribution, la @

jardinerie, les producteurs et la vente a distance. VEGETAUX

D'EXTERIEUR
ORNEMENT

Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

@ =2020 =2021 m=2022

Professionnels des végétaux

62 /63 /60
43 4 O S
41
34 35 34 3
30 30
17 5 ©
I I 14 15 15 14 14 13
Grande Fleuriste Jardinerie Producteur Libre service Sur un marché Magasin de Vente a distance
Distribution agricole bricolage/
déco
Base : foyers acheteurs de végétaux d'extérieur (hors potager) @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
EN .
REPUBLIQUE ﬂ
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En valeur, les magasins de bricolage/déco progressent. L'impact de la baisse est plus fort
dans les jardineries qui perdent des parts de marche.

Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d'achats (en millions)

2020 w2021 = 2022 Professionnels des végétaux
145,5M
60,8 58,7
35,3
Volumes 21,1 20,2 9.2 5.6 79
achetés
+33% +2% -18% +12% -17% +38% -34% -24% -14% +42% -29% +57% -9% +2% -6%
Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service Vente a distance Sur un marché Magasin Fleuriste
agricole bricolage/déco
+37% +31% -16% +5% -20% +44% -15% -15% +6% +52% -10% +69% +12% +25% -17%
Sommes s a 175
dépensées : ’
54,8
7 )
96,2 67,8 70,7
@ 159,0
253,1 Professionnels des végétaux
605,3M

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.

- 0 * A i A Ach
Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager) I+ x% : évolution vs année précédente

s o
o . REPUBLIQUE - VALHOR
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Lsberié
Eyalité
Frateriiié



Des végétaux a
destination du potager
en tendance baissiere

depuis deux annees

VEGETAUX
D'EXTERIEUR
POTAGER




\
Les achats de végétaux pour le potager se concentrent sur la péeriode février-mai. A part sur le @

ule) %

mois de mai, les quantites achetés baissent tout au long de I'année et restent en retrait par e

rapport a 2019. En sommes dépensees la baisse globale est moins importante.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

@ 2019 ®=2020 =2021 =2022

120
100 1004, ., 98
00 o 95 87
100 [R—s 50
78 77
1 10087 g1 75

Volumes 10011310286 I I I
achetés )

Janvier Février Mars Avril Mai Juin

i A
10094 95 87
88
98

Q 120110

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux pour le potager

Sommes ; | . .
dépensées | 100°°12359 80
100 11597
100 91 ¥ 03
127
100
149

100 97

100121 95 83

POTAGER

100129156110 1007610352 10015867 66 100272306203

| —_— —_ —
Septembre Octobre Novembre Décembre
[ | [ | | — | _— [ —

10013111247 10098 97 63 ~ 100152124154 10016210596
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Apres le pic de 2020 la fréquentation de la grande distribution continue de baisser, celle des S
jardineries devient la plus élevee. VEGETAUX

D’EXTERIEUR
POTAGER

Pénétration des lieux d'achats en % foyers

@ =2020 =2021 m2022

Professionnels des végétaux

71/69/70
2 ©
35
32
24 23 3 O
22 20 20 @
13 13 15 @
10
7 8
I I BN .
= B BN
Grande Jardinerie Libre service Producteur Sur un marché Magasin de Fleuriste
Distribution agricole bricolage/déco

Base : acheteurs de végétaux pour le potager @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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\
Toujours une bonne performance des magasins de bricolage et décoration, malgreé la petite part \‘I &
de marché. En valeur les jardineries, la grande distribution et les marchés arrivent a maintenir le VEGE,TAUX

D’EXTERIEUR

niveau de 2020, alors que les LISA reculent de fagon significative. POTACER

Quantités achetées et sommes dépenseées par lieux d'achats (en millions)

m2020 =2021 =2022 Professionnels des végétaux

202,8M /183,1M / 212,8M

68,5
’ 62,9
% 55,4 50,9 57,6 4a3 2.7
36 ! 27,6 28,1
15,5
Volumes I . . 12,0 - 6,3 6,1
achetés . — —

-12% -8% -12% -8% -5% -19% -19% -16% +23% -18% +27% +2% +16% -16%
Jardinerie Libre service agricole Producteur Grande Distribution Sur un marché Magasin de bricolage/déco Vente a distance
+5% -1% +2% -17% -5% -12% -20% -1% +4% -1% +29% +24% +1% -21%
Sommes I [ e I | |
dépensées 17.4 17.9 8.8 14,1 13,2 10,5
37,5
@ S50 452 5 433 47
727 75 7 Professionnels des végétaux

199,8M / 199,5M / 182,5M

e o - & , P
Base : achats de végétaux pour le potager I+ x% : évolution vs année précédente
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Le BIO pour le potager représente environ un végetal sur cing. Apres deux années de hausse

en volume et en valeur, il marque un recul malgré un prix qui reste stable.

Pénétration et part de marché des achats de végétaux BIO pour le potager

@ % des foyers acheteurs de
. végétaux pour le potager
Végétaux non-bio

@ Q

Végétaux bio

83

@ ©
29

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

Prix moyen par végétal

Végétaux bio %%b

Végétaux non-bio

VEGETAUX
D’EXTERIEUR
POTAGER

.

VEGETAUX BIO

% part de marché
des achats de végétaux bio

@) @
% "
Volumes l
achetés

2019 2020 2021 2022

Sommes
dépensées

O .

évolution des achats
en indice (2019=100)

109 05

2019 2020 2021 2022

128 112

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 @ @ ©
1,03€ 1,21€ 1,22€ 1,21€ 0,76€ 0,86€ 0,88€ 0,97€
Base : foyers acheteurs de végétaux pour le potager (2313) Base : achats de végétaux pour le potager @ @ Significativement supérieurfinférieur a année précedente
!i . [EN
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Le segment des
— végetaux d’intérieur
recule mais reste
supérieur a 2020 en
sommes dépenseées.

VEGETAUX
D'INTERIEUR

»»»»»»»»
" VR



Plus de la moitié des foyers frangais a acheté au moins un végétal d’intérieur en 2022.
Le budget moyen et la quantité moyenne par foyer retrouvent un niveau similaire a 2020.

VEGE:I'AUX % @ Evolution en Volumes Q @ Evolution en Valeur
D'INTERIEUR -10% vs 2021 -10% vs 2021

@ Taux de pénétration Nombre de foyers Budget moyen Quantité moyenne

% des foyers en France en millions en valeur en volume

15,0M & %

5200 e N B0,20€Q - 5,3 -

2021 : 53% 2021 :15,2M .
2020 : 52% 2020 : 14,7M De budget moyen Quantités en moyenne

2019 : 55% 2019 :15,5M par foyer acheteur par foyer acheteur

2021 : 65,80€ 2021:5,7
2020 : 58,20€ 2020:5,3
2019 : 568,30€ 2019:5,6

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers en France

VEGETAUX
D'INTERIEUR

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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Une bonne performance a remarquer sur la période mai / juin.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

2019 w2020 ®=2021 =2022

06 10404
106 9090 9487 100 100 1059 163
1oollo7 108| 100057 4¢

9075
olumes
achetés . . II.

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet

Sommes | ] B I I
dépensées 5 37
129 127 10087 9381
85 g3 82 100 9786 100 1,399
100 100,98 91

N

f

VEGETAUX
D’INTERIEUR
100102
8783
100g3 g1 45 1001i710281 10091 91 7 i 84 II

Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre

929382 100 93
1009« 98 12§13

100879082 100°% 9789 I

125 lOQI_0895 93
Base : achats de végétaux d’intérieur
EXN
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En pénétration, les niveaux restent plutot stables dans le temps. Les fleuristes et la grande
distribution sont les circuits les plus frequenteés, suivis de loin par les jardineries. VEGETAUX

D'INTERIEUR

Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

@ =2020 =2021 m2022

Professionnels des végeétaux

73173172
50 °2 50 50 50 50
25 25 94
I I I 13 )
Fleuriste Grande Jardinerie Sur un marché Libre service Magasin de bricolage/ Producteur
Distribution agricole de décoration
Base : foyers acheteurs de végétaux dintérieur @ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
Ex
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En volumes achetés, la grande distribution est en téte des lieux d’achats, les fleuristes %
largement en valeur. Une stabilité des parts de marche, avec une baisse assez uniforme dans vecerac
tous les lieux, sauf dans les magasins de bricolage et décoration qui performent bien.

Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d’achats (en millions)

2020 =2021 m2022
Professionnels des végétaux

% 312 36300 s, 47.4M | | 43,8M
I 1121 105

12,1
Volumes I - 59 7,1 4,4 5,0 1,8 2,7 2,4 2,2 2.3 2,0
achetés | - — - —_—
+7% -11% +8% -15% Stable -14% +32% -9% -9% +25% +6% +43% +9% -15% +9% -20%
Grande Fleuriste Jardinerie Surun marché  Vente a distance Magasin de Libre service Producteur
Distribution bricolage/déco agricole
+12% -5% +13% -12% +19% -13% +34% -13% +7% -16% +16% +45% +25% -20% +26% -6%
Sommes . B | — — —
dépensées 49,6 579 764 68.6 14,4 242 209 20,7 21,7 25,6
114,6 119,3 ’ '
@ 188,1 199,0
Professionnels des végétaux
462,5 463,0
695,0M / / 695,1M
gz?s:el_:e:cﬁ);ttrsagZI?/téingaz?(n(tj’];ﬁtje'rzieejra titre indicatif et sont a utiliser avec prudence. I+ x% : évolution vs année précédente
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Offrir reste le premier motif d’achat de végétaux d’intérieur et la part des foyers achetant pour %
eux-mémes diminue sensiblement. La part de marché des végétaux achetés pour offrir tend a la  vecerax

hausse depuis 2020.

Pénétration et part de marché selon I'occasion d’achat

®2020 ®m2021 m2022 @

% des foyers acheteurs de
végétaux d’intérieur

78% /9%  79%

% d'exclusifs pour offrir > 37% 32% Q) 35% ()

55%  60%@ 56%@

Pour soi-méme - . -

% d'exclusifs pour soi-méme > 22% 21% 21%
Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur (3652) et achats de végétaux d’intérieur

&4

% des guantités achetées

53% 54% 56%

47% 46% 44%

D'INTERIEUR

O

% des sommes dépensées

70% 71% 72%

30% 29% 28%

@ @ Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente

I(ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2022

REPUBLIQUE ]
FRANCAISE  FranceAgriMer YALHOR 44
-

Frateriiié



. Le marché du cimetiere
' est en baisse, le marché

des obseques baisse en
valeur mais est en
reprise en quantités

VEGETAUX
POUR LES
OBSEQUES




Malgré un budget par foyer stable, le marché des végétaux a destination du cimetiere recule
et retrouve un niveau similaire a 2020. Cette décroissance est due a une légere baisse du

VEGETAUX

POUR LE
"t L Z CIMETIERE
nombre de foyers acheteurs et des quantités achetées en moyenne.
VEGETAUX POUR %% Evolution en Volumes Evolution en Valeur
L E CIMETIERE @ -11% vs 2021 @ @ -7% vs 2021
@ Taux de pénétration Nombre de foyers Budget moyen Quantité moyenne
: % des foyers en France en millions en valeur en volume
< W
. 8,3M
29 A) 2021 : 30% fiit 2021 : 8,6M ,50€ | 5,4
2020 : 28% G 2020 : 7,9M De budget moyen Quantités en moyenne
2019 : 33% 2019:9,3M par foyer acheteur par foyer acheteur
2021 : 42,70€ 2021:6,1
2020 : 42,00€ 2020:5,7
: lati fi ies a titre indicatif a utili d .
ggsel_:eesni)étr:wat?lg ztéc;nf%;grr;t (%J(;gl)ésE?] tétg;én 2|gaé|65e t()%%nfto?/;rtéjSSe{ g\éicl%rjll.]ir?(;}\(;ﬁjus de 18 ans et plus, en France. @ @ Significativement supérieur/inférieur & fannée précédente
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Les parts de marché restent stables : la grande distribution conserve sa premiere place en
volume, les fleuristes conservent leur premiere position en valeur.

Les jardineries se positionnent au 2™M¢ rang.

Part de marché volume et valeur des lieux d'achats

% Volume
Quantités achetés (QA)

Grande
distribution
0]
Jardinerie 29A) Fleuriste
22% 16%

4e > Producteurs : 12%

Base : achats de végétaux a destination du cimetiére

POUR LE
CIMETIERE

% Valeur
Sommes dépensées (SD)

Fleuriste
290/ Grande
Jardinerie distribution
20% 19%

4e > Producteurs : 12%

@ ® Significativement supérieur/inférieur a I'année précédente
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En volume comme en valeur, environ la moitié des achats est concentrée sur le mois

d’octobre, avec les achats de la Toussaint.

Evolution des volumes en indice (2019=100)

2019 = 2020 2021 m 2022
Volumes 100325101 10083 7690 1007611188
achetés B e EmE ] |
Janvier Février Mars
||
Sommes : = E N 42 [l
dépensées 100739167 100108%% 15 100 " 159 g

O

Base : achats de végétaux a destination du cimetiere

100

300ct|{31loct 1nov | 2nov
2019 Me Je Ve Sa

2022 Di Lu Ma Me

1001395100
36 63 I I 100206 138 10078 9055 10080 46 10010393 86
Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre
ol | U EEE® EmEe SEE.
23 67 3354

101 10011110473 100 1001050184
10096 186

{d

VEGETAUX
POUR LE
CIMETIERE

93 l
100 ¢
100
69
50 100t3311991
Eull| cEEm

Octobre  Novembre| Décembre Toussaint
10009~ 84 I I
100 %

59 I
‘ ‘ 78
100
95 96

(7) (\) significativement supérieurfinférieur & Iannée précédente
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Les vegetaux pour les obseques affichent une evolution un peu differente : le nombre
d'acheteurs décroit Iégerement, ce qui entraine un recul des sommes dépenseées. T
Néanmoins le marché progresse en volume : on achete plus de vegétaux mais moins chers. e

VEGETAUX POUR ﬁ% Evolution en Volumes Evolution en Valeur
LES OBSEQUES +8% vs 2021 @ @ -11% vs 2021
Taux de pénétration Nombre de foyers Budget moyen Quantité moyenne

@ % des foyzrs en France en millions Y (?n vaIeury en volumg

2, M & %

........................................... 86, BOE 25

2021 :11% 2021 : 3,0M o
2020 : 10% 2020: 2,7M De budget moyen Quantités en moyenne
2019 : 10% 2019:2,8M par foyer acheteur par foyer acheteur
2021 : 86,20€ 2021:2,0
2020 : 90,60€ 2020: 2,7
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers (7000). En 2022, 28 665 069 foyers ; 51 224 191 individus de 18 ans et plus, en France
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Les fleuristes conservent leur premiére place, méme si on constate un recul en volume

2¢& canal d’achat.

Part de marché volume et valeur des lieux d'achats

% Volume
Quantités achetés (QA)

Fleuriste

VEGETAUX

(apres la forte progression de 2021) au profit de la vente a distance, bien installée comme EGETAU)

OBSEQUES

% Valeur
Sommes dépensées (SD)

58%; Fleuriste
Vente a distance Grande C L o
12% Q) -9 pts distribution Vente a distance 67% Jardinerie
0 0
(7) +3 pts 6% 13% 5%
Base : achats de végétaux a destination d’obséques @ @ Significativement supérieur/inférieur a 'année précédente
RENL Pt
. . REPUBLIQUE -
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Contexte & enseignements clées en 2022

2022

Fin de la crise sanitaire, mais début de la spirale inflationniste

(augmentation codts de production, flambée des prix, arbitrages des foyers)

La forte reprise de 2021 ne se confirme pas en
2022 : moins de végétaux achetés, mais un budget
par foyer qui résiste mieux, en ligne avec
I’historique.

» Quasi stabilité du nombre de foyers acheteurs

= Des quantités achetés au plus bas (changement
d’habitudes d’achat ?)

= Le marché en valeur se porte mieux et reste
supérieur a 2020 et assez en ligne avec I’historique.

= Prix moyen paye par article en constante
augmentation, particulierement dans la grande
distribution, sur les marchés, dans les magasins de
bricolage et décoration. Ces canaux se portent mieux en
valeur

= Méme constat dans la vente par internet, qui est
totalement préempté par des pure players, une
opportunité a exploiter

Une meilleure performance
des végétaux d’intérieur, alors
gue les végétaux d’extérieur
d’ornement sont plus impactés.

En détail, certains types de veégétaux

continuent de bien performer en sommes

dépensées

= Fleur coupées, plantes vertes et grasses,
bulbes, plantes vivaces

= Saison froide : Cyclamen, Tulipe. Saison
chaude : Rose, Pétunia, CEillet d'Inde, Tulipe,
Dipladenia

La fréquentation des lieux d’achat revient au niveau plutot ordinaire de 2020, les
parts de marché restent globalement stables, avec des évolutions similaires dans
les principaux circuits.

Le marché est dominé par les jardineries et les fleuristes, a noter la bonne
performance des magasins de bricolage et décoration qui malgré leur petite part de
marché, gagnent en valeur dans tous les segments.
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