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Végétaux d’ornement pour I'extérieur
achetés par les Francais en 2019
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Végétaux achetés

Un profil un plus féminin que sur ’ensemble de
'année :

69% des individus acheteurs sont des femmes, contre
65% sur I'ensemble de I'année

Mais globalement trés proche du profil de ’ensemble
des acheteurs de végétaux d’extérieur sur I'ensemble
de I'année.
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Répartition des dépenses par catégorie de végétaux
(Part pour 'ensemble de I’'année)
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Top 5 des végétaux les plus
achetés (en poids des dépenses)

- géranium
rosier
dipladénia
pétunia
bégonia

Destination de I'lachat ——

& 13%,
(IQ ( 0)
/[@—

86% des sommes dépensées

14% des sommes dépensées

(contre 84% pour 'ensemble de I'année) ﬁ [ T | (contre 16% pour I'ensemble de I'année)
. . 0 o ,

94% des quantités achetées L ) 6% des quantités achetées

(contre 93% pour I'ensemble de I'année) Pour soi Pour offrir (contre 7% pour I’ensemble de I'année)
63% Spensé 37% Spensé

0 des sommes dépensées 0 des sommes dépensées
(contre 70% pour I'ensemble de I'année) !'l‘!ﬁ (contre 30% pour I'ensemble de I'année)
I
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Jardin
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Source : Panel consommateurs Kantar pour VAL'HOR et FranceAgriMer, données 2019. Echantillon de 7000 foyers
représentatif des ménages frangais agés de 18 ans et plus. Données issues du cumul des déclarations mensuelles
d’achat des panélistes.
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