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Végétaux d’ornement pour I'extérieur
achetés par les Frangais en 2019

Total janvier + février + mars (Hors deuil)
- v

e . %
» r h
: -
Répartition des dépenses annuelles
totales des foyers
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Printemps Eté  Automne
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Printemps Eté
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Hiver
23%

— Lieux d’achat

Répartition des dépenses par lieu d’achat
(en comparaison avec la part du circuit pour 'ensemble de I'année)
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* Marché, vente par correspondance, magasin de bricolage...

Végétaux achetés

Proportion de foyers acheteurs
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Budget saisonnier moyen
par foyer acheteur
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Printemps Eté Automne Hiver
17€  15€ 20€ 15€

Hiver
21%

Profil de I'acheteur de végétaux
d’ornement pour I'extérieur

Un profil globalement trés proche du
profil de ’ensemble des acheteurs de
végétaux d’extérieur sur 'ensemble de
I'année.

Répartition des dépenses par catégorie de végétaux
(Part pour I’ensemble de I’'année)
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Arbustes

méditerranéens 7% Plantes annuelles et
(6%) Plantes de terre de bisannuelles 17% (28%)
bruyére 8% (6%)

Top 5 des végétaux les plus achetés
(en poids des dépenses)

- rosier

- primeveére
- géranium
- pensée

- photinia

Destination de 'achat ——

84% des sommes dépensées
(contre 84% pour I'ensemble de I'année)
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Pour soi

91% des quantités achetées
(contre 93% pour I'ensemble de I'année)

76% des sommes dépensées
(contre 70% pour I'ensemble de I'année) !ul!ﬁ
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Jardin

79% des quantités achetées
(contre 72% pour I'ensemble de I'année)
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Balcon, terrasse,

16% des sommes dépensées
(contre 16% pour I'ensemble de I'année)

9% des quantités achetées
(contre 7% pour I'ensemble de I'année)

24% des sommes dépensées
(contre 30% pour I’'ensemble de I'année)

21% des quantités achetées
(contre 28% pour I'ensemble de I'année)

cours, muret...

Source : Panel consommateurs Kantar pour VAL'HOR et FranceAgriMer, données 2019. Echantillon de 7000 foyers
représentatif des ménages frangais agés de 18 ans et plus. Données issues du cumul des déclarations mensuelles
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d’achat des panélistes.
Contact études : Aline HAERINGER aline.haeringer@valhor.fr
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