AUTOMNE
Végétaux d’'ornement pour l'extérieur
achetés par les Frangais en 2019

Total octobre + novembre + décembre (Hors deuil)

Répartition des dépenses annuelles Proportion de foyers acheteurs Budget saisonnier moyen
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*  57% des chefs de famille étant retraités (contre 48%
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Végétaux achetés *

Répartition des dépenses par catégorie de végétaux
(Part pour 'ensemble de I’'année)
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