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Des résultats issus de sondages réalisés auprés d'un échantillon constant de foyers représentatif des
résidants en France metropolitaine

Echantillon Mode de recueil Dates de terrain
NS
ey
= Cette étude a été réalisée a partir du = Un double mode depuis 2019 pour = Chaque mois (rétrospectif) dans la
Panel consommateurs de Kantar : tenir compte de I'évolution des vague mensuelle du panel, de janvier
Metaskope, représentatif des foyers comportements et pour bien a décembre.
francais selon les criteres représenter 'ensemble des foyers

sociodémographiques usuels.

= 7000 foyers interrogés sur les achats = Une partie de I'échantillon est
de végeétaux d’'ornement et les achats interrogée online, I'autre partie par
de plants potagers, de plantes voie postale
aromatiques ou condimentaires
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Les analyses du panel consommateurs sont conduites sur 3 niveaux, en segmentant les lieux
d'achats en deux grandes categories d’acteurs

PLUSIEURS NIVEAUX D’ANALYSE :
» En cumul : addition des achats effectués sur les 12 mois de I'année (volume, valeur)
» En constant : sélection des réponses des foyers ayant répondu au moins 10 mois sur 12 (pénétration, profil, panier moyen, mixité)

Nous bénéficions en premier lieu d’'un niveau foyer, et en 2019 le niveau individu a été intégré aux analyses, grace a I'identification des
individus ayant effectué des achats au sein de chaque foyer acheteur.

Les lieux d'achats :

PROFESSIONNELS DU VEGETAL GENERALISTES
Fleuristes *  Hypermarchés, supermarchés et supérettes
E-fleuristes < Jardineries d'’hypermarchés
Services de commande a distance de fleurs ou plantes + Magasins de bricolage et de décoration
Jardineries *  Marchés et foires
Coopératives agricoles « Autres lieux (solderie, association école, station service, etc.)

Libres-services agricole (LISA)
Sur I'exploitation (producteurs)
Grainetiers

VPC (vente par correspondance)

NB : Grande distribution = Hypermarchés, supermarchés et supérettes + jardineries d’hypermarchés
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Note méthodologique genérale

(]

sl » Lorsque le total des pourcentages ne fait pas 100, cela provient soit de réponses multiples, soit des arrondis
effectués sur les pourcentages (dans ce cas, la somme des pourcentages est égale a 99 ou a 101).

« Le terme acheteur désigne ici une personne qui a fait au moins un achat de végétaux dans I'année de référence.
Une quantité achetée mentionne ici un végétal, fleur, bouquet, un sachet de graines... acheté.

» Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.

Eléments de contexte sur les restrictions ;

> Premiére période de confinement :
du 17 mars au 11 mai 2020

Fermeture de nombreux lieux de vente, et dans les lieux de vente encore ouverts des mesures restrictives sur la vente d’achat non essentiels.

> Seconde période de confinement :
du 30 octobre au 15 décembre 2020

Fermeture plus souple des lieux de vente, jardineries ouvertes.

> Troisieme période de confinement :
du 3 avril au 3 mai 2021

Fermeture de nombreux lieux de vente, et dans les lieux de vente encore ouverts des mesures restrictives sur la vente de biens non essentiels
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Contexte & enseignements clés en 2021 (1/2)

Dans un contexte économique encore bouleversé par la crise sanitaire et par certaines limitations du
commerce, il est important d’établir le bilan annuel des achats et des dépenses de végétaux effectues
par les Francais et d’identifier les nouvelles tendances.

Depuis le début de la pandémie, le marché du végétal est dynamique, avec une claire tendance des
Francais a s’entourer de plus de vert. En 2020, le marché avait toutefois globalement souffert, surtout
en volumes. En 2021, malgré le couvre-feu en début d’année et un mois de confinement au printemps,
nous assistons a une bonne performance du marché : les points de vente ont été autorisés a rester
ouvert car le végétal a été reconnu comme étant essentiel.

Dans un contexte ou le nombre de foyers acheteurs reste assez stable (depuis plusieurs années),
les quantités achetées profitent d’'une progression importante, en restant toutefois encore
legérement en dessous des volumes pré-crise : plusieurs mois ne retrouvent pas le niveau de 2019 :
janvier et fevrier (a cause du couvre feu), mai (le mois le plus important de l'année, partiellement
impacté par le confinement) et novembre.

Cette augmentation de la demande, plus forte que I'offre disponible, couplée avec une pénurie de
ressources, a creé une dynamique de pression sur les prix. Cela n’a toutefois pas empéché le
marché de bien progresser en valeur. La tendance de 2020 se confirme : les Francais sont préts a
dépenser plus pour les végeétaux, avec un prix moyen paye par article en forte hausse pour la
deuxieme année de suite. Le budget moyen par foyer est donc en forte hausse, ce qui permet au
marché de dépasser les niveaux pré-crise en sommes dépensées, particulierement sur les végetaux
d’extérieur.
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Contexte & enseignements clés en 2021 (2/2)

Si les végétaux d’intérieur et d’extérieur d’ornement progressent de fagcon importante, le marché
des achats de végétaux pour le potager est moins dynamique, avec une légére diminution en volume
et en valeur. L'attrait pour le jardin reste bien présent mais I'intérét pour le potager tend a s’essouffler
progressivement.

Avec [laffaiblissement de la pandémie, le marché des végétaux pour les obséques diminue
significativement en quantités, mais continue de se porter bien en valeur. D’autre part, les Francais
retournent acheter des végétaux pour le cimetiere, apres la diminution de 2020.

Les taux de fréquentation des lieux d’achats convergent globalement vers les niveaux pré-crise. Si en
2020 les producteurs avaient particulierement bien performé, en 2021 c’est aux jardineries de profiter
d’'une bonne progression, particulierement en valeur. La grande distribution en revanche perd des
volumes pour la deuxieme année de suite.

Les achats de végétaux en ligne, qui étaient en croissance en 2020, se stabilisent en 2021 : le taux
d’acheteurs sur Internet reste stable, mais les quantités achetées et les sommes dépensées ne
progressent pas autant que le marché. La part de marché des achats sur Internet diminue légérement
et reste minoritaire.

Le profil des acheteurs est toujours trés caractérisé : environ deux tiers de la valeur du marché est
réalisé par des femmes et par les individus de 55 ans et plus, et cette tendance se renforce en 2021,
avec une augmentation de la part des femmes et des personnes de 65 ans et plus.
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Les enseignements clés en 2021 : global

Ensemble des
végétaux

Les foyers ont acheté plus de végétaux et ont sensiblement augmenté le budget dédié.

En 2021, 75% des foyers ont acheté au moins un végétal, taux stable par rapport a 2020. Cela représente 21,3
millions de foyers. Au niveau individu c’est plus de la moitié (57%) des Francais de 18 ans et plus qui ont effectué au
moins un achat de végétaux dans I'année (+2pts vs 2020).

* Le budget moyen des foyers augmente fortement et s’éléeve a 130€ (+17,20€ vs 2020), les quantités moyennes
achetées retrouvent un niveau similaire a avant la crise, passant ainsi de 29,7 a 31,7 végétaux.

» ['ensemble du marché se dirige vers la sortie de la crise sanitaire, par rapport a 2020. Le marché a profité d’'un boom en
valeur, avec une forte hausse des sommes dépensées de +15%, portée par les végétaux d’extérieur et d’intérieur,
mais en volume le constat est plus mitigé (+5%). Les végétaux d’extérieur constituent toujours I'essentiel des volumes,
et leur poids est en augmentation en valeur.

» La progression du marché en valeur est principalement liée a 'augmentation de la somme moyenne dépensée pour un
végétal, observée sur tous les circuits d'achats.

= Les jardineries, les marchés et les magasins de bricolage et décoration connaissent une forte augmentation en
volumes, au détriment de la grande distribution qui perd en parts de marché. En sommes dépensées, tous les lieux
d’achats progressent (mis a part la vente par correspondance) et dépassent les niveaux pré-crise, surtout les jardineries
qui gagnent des parts des marché.

» Les achats sur Internet, qui étaient un potentiel levier de croissance en 2020, se stabilisent en 2021 : le taux d’acheteurs
sur Internet est de 6% pour les végétaux d’intérieur et de 6% pour les végétaux d’extérieur (8% au global pour les
végétaux d’ornement hors potager, comme en 2020).

ot o
l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2021 IBFE;LIG%II\?S%E France-Ag'iMer Va"hor 10

I'.”’”,”i Les professionnels du végétal
Egalité
Fraternité



Les enseignements clés en 2021 : intérieur

Végétaux
d’intérieur

Une exceptionnelle progression en valeur du marché de végeétaux d’intérieur, grace a 'augmentation
du budget moyen par foyer acheteur.

= Le marché des végétaux d’intérieur remonte la pente: il est en hausse de 8% en volumes achetés, 16% en sommes
dépensées (dépassant le niveau de 2019). Les restrictions liées a la crise sanitaire sont levées, les Francais retrouvent
leurs habitudes de consommation.

» 53% des foyers ont acheté un ou plusieurs végétaux d’intérieur, un chiffre en hausse de 1pt par rapport & 2020.
Le budget moyen augmente considérablement et s’éléve a 65,80€ (+7,60€ vs 2020). Au niveau individu, c’est 38% des
Francais de 18 ans ou plus qui ont acheté des végétaux d’intérieur (+3pts vs 2020, soit environ 1,8 million de Francais
de plus).

"‘ » Les quantités achetées et les sommes dépensées sont en hausse de facon uniforme sur tous les lieux d'achats,
sauf les jardineries qui gardent des volumes stables. La grande distribution reste le circuit principal en volumes (35%)
suivie par les fleuristes (30%). En sommes dépensées les fleuristes sont largement en téte du classement (47%), il
s’agit également du lieu le plus fréquenté pour ce type d‘achat.

= Méme si en volume et en valeur la répartition entre achats pour offrir et pour soi-méme reste stable, on remarque une
forte hausse des acheteurs qui s’offrent des végétaux d’intérieur : suite a la crise sanitaire, les Francais retrouvent
le plaisir de s’entourer de végétaux a l'intérieur de leur logement.
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Les enseignements clés en 2021 : extéerieur

Végétaux
d’extérieur

= En 2021, les vegétaux d’extérieur (d’ornement et pour le potager) ont été achetés par 57% des foyers (+2pts vs
2020). Cela représente au niveau individu 39% des Francais, 1 million de plus que 'année précédente. Le marché
profite d’'une bonne performance et affiche une hausse de +5% en volumes achetés et de +19% en sommes
dépensées.

= Plus en détail, 47% des ménages ont acheté des végetaux d’ornement (+3pts vs 2020) et 36% des végétaux a
destination du potager (stable).

= Le budget moyen consacré aux végétaux d’extérieur augmente de facon significative et s’éléve a 71,10€ (+10,20€ vs
2020). Une forte augmentation concentrée sur les végétaux d’ornement, alors que le budget pour le potager reste
stable.

= La progression du marché des végétaux d’extérieur est donc fortement corrélée a la progression de I'ornement, qui
connait une forte croissance en volume (+18%) et en sommes dépensées (+17%), contrairement aux végétaux pour le
potager, moins dynamiques (-5% en volume, -2% en sommes dépensées).

= Les jardineries sont en énorme progression, a la fois en fréquentation, en quantités achetées et en sommes
dépensées, majoritairement grace a leur leadership sur le segment des végétaux d’extérieur d’'ornement. En revanche,
les producteurs ont perdu leur avance de 2020. En fréquentation, la grande distribution reste le lieu le plus populaire
avec les jardineries.

RERD = il

- . REPUBLIQUE |
l(ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2021 FRANGAISE FranceAgriMer  Val'hor 12

Liber'tef Les professionnels du végétal
Egalité
Fraternité



Les enseignements clés en 2021 : cimetiere & obseques Q

Végétaux
cimetiere et
obseques

Le marché du cimetiére est en progression, le marche des obseques progresse en valeur
‘ mais pas en quantités.

» 30% des foyers ont acheté un végétal pour le cimetiére, un chiffre en hausse de +2pts par rapport a 2020. Le
marché du cimetiére progresse, avec une hausse de +8% en volume et 9% en sommes dépensées.

= La grande distribution reste en téte des parts de marché en volume, et le fleuriste en sommes dépensées. Les
jardineries se retrouvent a la 2¢me place grace a une bonne progression en volume et en valeur.

= 11% des foyers ont fait un achat de végétaux pour les obséques. Ce segment de marché est en baisse en
volume (-14%) mais progresse en sommes depensees (+8%).

" = En 2021, les jardineries et les fleuristes enregistrent des fortes hausses en volume et surtout en valeur, au
détriment des autres circuits, les fleuristes restant largement le lieu d’achat principal pour les obséques. Les
achats via les services de commande a distance baissent : la crise ne bloquant plus la mobilité, les acheteurs
retournent en magasin.
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Malgré la persistance de la crise sanitaire tout au long de I'année, la part de foyers acheteurs de
vegetaux reste stable : 3 foyers sur 4 en ont acheté en 2021. Tous les membres du foyer n’achétent
pas de végétaux : 57% des individus de 18 ans et plus en ont acheté au cours de I'année.

()
“‘Wﬂ ENSEMBLE DES VEGETAUX (ORNEMENT ET POTAGER)

Nombre de foyers acheteurs
en millions

2020:21,1M
y 2019 :21,5M

| En 2021, 28 479 949 foyers en France

®

Niveau foyer

& 2020 75%
2019 : 76%

Taux de pénétration
% des foyers en France §

(

Niveau individu

Taux de pénétration
% des individus acheteurs de végétaux en 2021 en France

Nombre d’individus acheteurs
en millions

Individus 18+ [ 5700 © ssessrsssssssssnsssnnnnssnnnnnnnnns 29,1M d’individus de 18 ans et plus 2020 : 27,8M

En 2021, 50 764 712 individus de 18 ans et plus

2020 : 55%

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.

Base : Ensemble des foyers (7000) 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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En moyenne, les foyers ont acheté environ 2 végétaux de plus par rapport a 2020. &
La quantité moyenne achetée par foyer revient donc au niveau de 2019, mais les sommes Ensemble des
dépensées ont fortement augmenté : +17€ de budget annuel dédié aux végétaux.

Budget moyen et quantité moyenne achetée

2019 2020 2021

ﬁ% Quants moyenn -
Budaetmoyen 112,60 € 112,80 € 5130,00 €

%@ " et vegeta 3,52 € ©3,79€ ©4,10€

Base : Ensemble des foyers acheteurs de végétaux (5245). Ensemble des végétaux 00 Significativement supérieur/inférieur & 2020
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La repartition des sommes dépensées par revenu, type d’habitation et région de résidence du
foyer restent stables. Ensemble des
vegetaux

Répartition des sommes dépensées selon le profil du foyer (en valeur %)

%
s /0
gg 2019 2020 2021 44 a4 A4 45 45 46
= e
Revenu Moins de 1500 € 1501 & 3000 € 3001 € et plus
30 30 30
24 25 25
22 22 22 20 1g 19
00
Oloo|t] 2 3 2 I I I 2 2 2
mens N . . E—
Type d’habitation Maison sans jardin  Maison avec jardin  Maison avec jardin  Maison avec jardin Appartement Autres
de moins de 500m2 de 500 &4 1000m2  de plus de 1000m2
18 18 18 17 17 17
EE III iii III ii14 T 11 T -
Reégion de residence Région parisienne Nord et Est Bassin Parisien Ouest Sud-ouest Sud-est Méditerranée

Base : Ensemble des foyers acheteurs de végétaux (5245). Ensemble des végétaux
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Le profil des individus achetant des végétaux est plus féminin et plus senior que celui de

'ensemble de la population. Ensemble des
vegetaux
Profil des individus acheteurs de végétaux (en % d'individus) @ B Acheteurs de végétaux
Ensemble de la population
Hommes
39%@
5 Yo o (o <
Femmes oy Quantités moyennes Budg(_at moyen
61% CSP+ CSP- Inactifs par individu par individu
o 0 30% 25% 45% 23,62020:223 ¢ 96, 9OE 2020: 84,40€
2019:22,9 2019 : 80,90€
lle-de-France  16% @
O Nord-Est  15%
o 34 Bassin parisien  18%

Ouest 14%

(— 13 14 17 Sud-Ouest  12%
(AN~ 3
— . Sud-Est 12%

15-24 ans 25-34 35-44 45-54 55-64 65 et + Méditerranée  13%

bo,
ho -
Bbo*

Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
Base: Ensemble des individus acheteurs de végétaux (7039) *la catégorie inactif regroupe les individus sans profession, dont les étudiants mais aussi les retraités 0 Q Significativement supérieur ou inférieur a 'ensemble de la population
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En conséquence les dépenses sont generees majoritairement par les seniors (63% par &
les 55 ans et plus) et les femmes (67%, 3 points de plus qu’en 2020).

Ensemble des
végétaux

Répartition des sommes dépensées selon le profil de I'individu acheteur (en valeur %)

%

(O
({1

bo,
Do -
Bbo*

42 ©+2pts

216 -2pts
Age de 2 9 11

lindividu I [ ] - -

acheteur 18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans 45-54 ans 55-64 ans

65 ans et plus

67 ©+3pts T
R i} :
33 O -3pts

o (o]
- X 27 21
Sexe PCS
Individu Individu .
acheteur
Homme Femme acheteur PCS+ PCS- Inactif
Base : acheteurs de végétaux de 18 ans ou plus (7004) 0 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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Les quantites achetees et les sommes dépensées augmentent pour quasiment tous les types &
de végétaux (excepté sur le segment des obséques) entre 2020 et 2021. En valeur, le marche

Ensemble des

, . végétaux
retrouve et dépasse le niveau de 2019.
Volume et valeur des différents marchés (en millions)
Volume Valeur =%
2020:671,9 : 2020:2 636,4
% Les végétaux | 100,461 Les végétaux 1 088,214
2021 :707,7 d’intérieur 88,215 2021 : 3 040,2 d’intérieur 964,426
95,518 1114,952
Les végétaux 582,706 Les végétaux 1 052,997
d’extérieur 525,447 d’extérieur 1 038,860
(ornement et potager) 550,893 (ornement et potager) 1 236,285

& Pour le
cimetiére

408,226
357,436
390,120

& Pour le
cimetiere

: 9,354 - 241,004
5/2% Obseques | 9,136 ﬁ&% Obséques 274,026
7,845 296,575

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
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En volume, le poids des différents marchés reste stable, mais en valeur le poids des &

végetaux d’extérieur est en hausse significative.

Poids des différents marchés

2019 Les végétaux d’intérieur

(maison, appartement, véranda,
2020 hors achat pour le cimetiére et les
2021 obséques)

Les végétaux d’extérieur (omement et potager)

(jardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse,
hors achat pour le cimetiére et les obseques)

Pour le cimetiere

Obséques
@ Sapins de Noél naturels

Base : ensemble des végétaux + sapins de Noél naturels

% Volume
Quantités achetés (QA)

1
1 1 1
2019 2020 2021

Ensemble des
végétaux
+ Sapins de Noél
% Valeur
Sommes dépensées (SD)

(O

%
=

35

2019 2020 2021

Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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[N EW] La majorité des achats de vegétaux se fait sur la période février-mai, avec un pic de &
saisonnalité en octobre. Les restrictions de la crise sanitaire ont eu un impact Ensemble des
. . . _ . . . , . vegetaux
significatif sur les quantités achetées en janvier/fevrier (couvre-feu) et en novembre.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

BHH 2019 2020 2021

100
100 97 100 g5 90
100
79 85 112 100 92 96
% 100114 91 I l I III I 100298 10099101  jpg0093 100118114 Il. 10077 81 10011599
Volomes M B EEE sEE sa= =EE AeE mEm
achetés Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre  Décembre
112
100
100 98 96
100 114
100 99 109 0 g 103 10079102
S /O 100 9o 95 100 100103102 100101101 100128124 100 g4
= 1m NN I NEN mnm =iB inl
Sommes
dépensées  Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre  Décembre

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : ensemble des végétaux
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Y . we .
ne progression en valeur liee a'l'a entation de la somme
oyenne dépensee parvegetal, sur tous les lieux d'achats.

o B ", A,

1




La grande distribution demeure le ler circuit d’achat. La frequentation reprend dans les @
jardineries, sur les marcheés et dans les magasins de bricolage et decoration. Ensemble des

végétaux

Pénétration des lieux d'achats en % foyers

@ 2019 2020 2021

Professionnels des végétaux

82/83/84
57 57 59
47 16 46 a4
3
16
Grande Distribution Fleuriste Jardinerie Producteur Libre service Sur un marché Magasin de
agricole bricolage/déco
Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) / 5245 Q 9 Significativement supérieur/inférieur & 2020
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[N EW] Les inactifs et les plus de 55 ans sont encore plus en force chez les producteurs, sur @
les marchés et sur les LISA. Les femmes sont tres majoritairement présentes sur Ensemble des
. y . . e vegetaux
tous les lieux d’achats, mais de facon moins marquée sur les LISA.

Profil des individus acheteurs de végétaux par lieu d’achat (en % d’individus) @ © @ Ssignificativement supérieur ou inférieur a I'ensemble des acheteurs

Sexe F

000

NAAANAN/

9 1534 2~

' |
OT__ i ° PCS- 26 20 5 26

PCS  PCs+ 25@ 25@ 24@ 24Q@ Bl

Grande distribution Fleuriste Jardinerie Producteur Libre service agricole Sur un marché Magasin de bricolage/déco
Base: Individus acheteurs de végétaux dans chacun deus lieux d’achats
EX
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En volume, les jardineries, les marchés et les magasins de bricolage/décoration marquent une
forte augmentation. En sommes dépensées, tous les lieux d’achats progressent (mis a part la Ensemble des

vegetaux

vente par correspondance) et dépassent les niveaux pré-crise.

Quantités achetées et sommes dépensées par lieu d’achat (en millions)

2019 2020 2021

Professionnels des végétaux

156,1 151 4 1648 1629 1560 151 5 443,3M | 434,8M | 444,5M
1.9 104,1 103,9 105,2 904 91,2
56,7 453 59,0 56,9 512 54,0
’ 308 208 278 212 218 19,9
VO'UmeS ] .. el =
Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service Sur un marché Fleuriste Magasin de VPC
agricole bricolage/déco
Evolution vs 2020 +9% -3% stable +1% +29% +5% +33% -9%
902,9 Professionnels des végétaux
652.2 777,0 786,7
572,8 5108 1945,6M/1992,0M/ 2 269,7M
438,5 4093 493,3
2376 29363099 206,1
9 166,9 J
< l l I N . . 1335 106,0 138,4 635 496 681 514 764 62,7
deorennn;ﬁZs --- B e BB [ pe—— ] ==
P Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service Sur un marché Fleuriste Magasin de VPC
agricole bricolage/déco
Evolution vs 2020 +27% +11% +4% +24% +31% +15% +37% -18%
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des achats de végétaux
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Malgré une plus large frequentation, la grande distribution perd des parts de marché en @
volume et, pour la premiere fois, laisse en téte les jardineries. Ensemble des

végétaux

Part de marché des lieux d'achats en % volume

2019 2020 2021 : .
Professionnels des végétaux

53 23 62/65/630O
14
I | | | | i I I I |
Jardinerie Grande Producteur Libre service Sur un Fleuriste Magasin de Autres lieux
Distribution agricole marché bricolage/déco

Base : ensemble des achats de végétaux €) © significativement supérieur/inférieur a 2020
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En valeur, les professionnels des vegétaux détiennent toujours trois quarts du marche. Les @
fleuristes restent le 1°' circuit. La part des jardineries remonte au niveau pré-crise. Ensemble des

Part de marché des lieux d'achats en % valeur

2019 2020 2021

((©
(I

30 30

Fleuriste Jardinerie Grande
Distribution

Base : ensemble des achats de végétaux

végétaux

Professionnels des végétaux

28
22
21 20
16 16 15
9
v
6 6

III III i 4 5

Producteur

Libre service Sur un marché

74176175

11
g 8
mlE mem

VPC Magasin de Autres lieux
bricolage/déco

Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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La quantité moyenne achetée par circuit reste globalement stable, avec néanmoins une &
tendance a la hausse dans les LISA, les jardineries et sur les marchés. La quantité achetée Ensemble des

vegetaux

sur une année est plus élevée chez les producteurs et les LISA, plus limitée chez les fleuristes.

Quantités achetées en moyenne par foyer acheteur dans le circuit

2019 2020 2021

222 223 22,8 21,01 20,9

5, 158 165 5.1
13,5 13,7 124 159 115
“ lll ||
---

Producteur Libre service agricole Jardinerie Marché Grande Fleuriste
Distribution

Quantités
moyennes par
foyer acheteur

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) dans chaque canal
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En revanche le budget moyen augmente dans tous les lieux d'achats. Cela est di
principalement a la hausse du prix moyen payé pour un végeétal, visible dans tous les Ensemble des

. . . . . végétaux
circuits de distribution.
Budget moyen par foyer acheteur dans le circuit
2019 2020 2021
€82,20
€74,70
€67,20 €62,90 €62,50
9870 €54,40 €52 60
=Xy €51,40 ’ ’ €47,00
€37,60 €36,30
Budget moyen
par foyer acheteur
Fleuriste Producteur Jardinerie Libre service Sur un Grande
agricole marché Distribution
sott egs:'cenggi'j” 1320€ 15,60 € 16,80 €  230€ 260€ 2,80€  360€ 330€ 380€  170€ 180€ 2.30€ 220€ 210€ 220€  250€ 2.60€ 2.90€

Evolution prix moyen vs 2020 : +8% +8% +15% +28% +5% +12%

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) dans chaque canal
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Le panier moyen par achat est plus élevé en quantité pour les ventes par correspondance,
chez les producteurs et les libres services agricoles. En valeur, on retrouve le panier moyen le Ensemble des

vegetaux
plus élevé sur les ventes par correspondance, les producteurs et les fleuristes.

Panier moyen par achat dans le circuit

2019 2020 2021

Ty [§

11,1124 15511,1108 109104 g

l. .l. l e mmmman 52050 5o 30 3s 21 20 1,9
.. HEE DAl el vemwm

Panier moyen

par achat Producteur Libre service Magasin de Jardinerie Surun marché  Grande Distribution Fleuriste
En volume agricole bricolage ou de
decoration
37,03 €2:03€36,96 €
30,00 € 31,34 € 30,08
27,66 € 2329 €24,16 € 25,39 € 2784 € 30,98 €
18,48€19,89 € ’
A 17!85€ ’ 1565€1723€
9,86 € 9,71€10,06 €
| EEH =nm
par achat _ _ = .
En valeur Producteur Libre service Magasin de Jardinerie Sur un marché  Grande Distribution Fleuriste
agricole bricolage ou de
decoration

Base : ensemble des acheteurs de végétaux (ornement ou potager) dans chaque canal
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La hausse de la quantité achetée par foyer fait augmenter la part des moyens et gros acheteurs. &
Ces derniers représentent toujours 3/4 des volumes, mais en valeur la répartition est moins Ensemble des

, . . N N , , vegetaux
marquée, avec des petits et moyens qui en moyenne achetent a des montants plus éleves.

Indicateurs pénétration, volume et valeur

P Petits acheteurs (1 a 10 végétaux)
I Moyens acheteurs (11 & 36 végétaux)

M Gros acheteurs (37 végétaux ou plus)

Répartition des Acheteurs (foyer) Répartition des quantités achetées Répartition des sommes dépensées

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2021), moyens (1767), gros (1457) 0 9 Significativement supérieurfinférieur & 2020
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Les gros acheteurs ont plus fréquenté les jardineries et les marchés et moins les producteurs, @
les LISA et la grande distribution. Cette derniere en revanche a attiré plus de moyens acheteurs gnsembie des

qui se sont moins rendus chez les fleuristes et producteurs. vegetau
Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

B Petits acheteurs (1 a 10 végétaux) Professionnels des végétaux
@ B voyens acheteurs (11 & 36 végétaux) 701 / 809 /96

I8 Gros acheteurs (37 végétaux ou plus) Nombre moyen de lieux d'achats

15/2,4/3,0

65 67
61
+5pts Q
49 BRI 49
38
34
27 29
22 20 20 [
+3pts 14 16
9 8 9 7 I
L l L ]

Grande Distribution Jardinerie Fleuriste Producteur Libre service Sur un marché Magasin de
agricole bricolage/décoration

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2021), moyens (1767), gros (1457) 0 0 Significativement supérieur/inférieur & 2020
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La grande distribution est le 1°' circuit en quantités achetées chez les petits et moyens
acheteurs, suivie par la jardinerie, qui progresse. Pour les gros acheteurs, la jardinerie prend le Ensemble des

. . . végétaux
devant sur la grande distribution.
En Volume PETITS ACHETEURS MOYENS ACHETEURS GROS ACHETEURS m 2021
Grande Distribution Grande Distribution Jardinerie B 2020
#2019
. o Grande
Jardinerie Jardinerie Distribution
Fleuriste Fleuriste Producteur |
6 . .
Producteur 6 Producteur Libre service
6 agricole

Libre service

. Sur un marché
agricole

Sur un marché
Professionnels

des végétaux
/66165

Professionnels
des végétaux

/62160 Fleuriste

Professionnels
des végétaux

Libre service

Sur un marché

agricole 57155/55
Magasin de Magasin de bricolage/ Q % Magasin de bricolage/ Q;f
bricolage/décoration décoration décoration s

Autres Autres Autres |

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2021), moyens (1767), gros (1457) Q 9 Significativement supérieur/inférieur & 2020

RERD i
l( ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2021 E:;%%A%%E Francegl\/ler VG"hor 36

Liber'te’l Les professionnels du végétal
Egalité
Fraternité



En sommes dépenseées, le fleuriste reste le 1er circuit quel que soit le type d’acheteurs, méme
si le circuit recule chez les moyens acheteurs. Les jardineries progressent sur tous les types  Ensemble des

y y g végétaux
d’'acheteurs, au déetriment des producteurs.
(o)
g /° En Valeur PETITS ACHETEURS MOYENS ACHETEURS GROS ACHETEURS
=EES m 2021
—
Fleuriste Fleuriste Fleuriste # 2020
#2019
196 .
Jardinerie Jardinerie Jardinerie
20
o Grande ! Grande
Grande Distribution Distribution Distribution
Producteur Producteur Producteur

Service de commande Libre service Libre service g
a distance agricole _ agricole 3 _
Professionnels Professionnels Professionnels
des végétaux des végétaux des végétaux
4 Sur un marché A
Sur un marché 74174 175173 Sur un marché /77178
Libre service Servicg de commande Vente par

agricole a distance correspondance
Autre Autre Autre

Base : foyers acheteurs de végétaux : petits (2021), moyens (1767), gros (1457) 0 9 Significativement supérieur/inferieur & 2020
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Plus de la moitie des foyers francais a acheté au moins un végétal d’intérieur en 2021. Le budget

moyen par foyer acheteur augmente considérablement, ce qui entraine une hausse des sommes

Végétaux

dépensées. Les volumes achetés progressent mais ne reviennent pas au niveau pré-crise.

% Les végétaux d’intérieur

(maison, appartement, véranda, hors achat pour le cimetiére et les obséques)

@ Taux de pénétration

% des foyers en France

53%

020 :52%
2019 : 55%
2018 : 54%

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.

Base : ensemble des foyers (7000)

Nombre de foyers
en millions

15,2M

2020 : 14,7M
2019 :15,5M
2018 : 15,3M

En 2021, 28 479 949 foyers en France

....... 65,80€

Budget moyen
en valeur

Sy,

De budget moyen
par foyer acheteur
2020 : 58,20€
2019 : 58,30€
2018 : 58,20€

Sommes dépensées

1 115,0ME€ (+16%)

2020 : 964,4M€ (-11%)
2019 : 1088,2M€

Quantité moyenne
en volume

....................... 5 ’ 7

Quantités en moyenne
par foyer acheteur

2020:5,3
2019:5,6
2018:5,8

Volumes achetés
95,5M (+8%)

2020 : 88,2M (-12%)
2019 : 100,5M

0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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38% des individus de 18 ans et plus ont acheté au moins un végétal d’'intérieur en 2021, en
progression. La majorité du marché en valeur est représentée par des femmes et par des yeogaux
individus ages de plus de 55 ans.

Taux de pénétration individu

Taux de pénétration

@ 3804 ) % des individus de 18
(A

ans et plus en France
19,4M d’individus de 18 ans et plus 2020:17,6M
2020 : 359% EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENI]

En 2021, 50 764 712 individus de 18 ans et plus en France

Répartition des sommes dépensées selon le profil individu acheteur (en %)

£ Yoo ~ E%
& Age ’ [ﬁ I PCS KQ% Sexe Oloo|0  Type d’habitation =2 Revenu
. Appartement sans balcon ou terrasse [l 13
Moins de 35 ans [l 15
68
Appartement avec balcon ou terrasse [ NG 26 Moins de 900 12
35-44ans M 12 oins de 900 euros
47 Maison individuelle sans jardin [ 3 i
901 a moins de 1500 euros [l 9
45-54 ans M 16 31 32
22 Maison |nd|V|dude(IaIesgg(renc21ard|n de moins I 22 1501 a moins de 3000 euros | 45
55-64 ans [ 20 I I
Maison individuelle avec jardin de 500 a 3001 euros et plus [ 44
1000m?2 I 20 P
65 ans et plus [N 37
; Homme Femme o -
PCS+ PCS- Inactif Maison individuelle avec jardin de plus B 15
de 1000m2
Base : ensemble des individus 18+ et ensemble des individus 18+ acheteurs de végétaux d’intérieur (4621) 0 0 Significativement supérieur/inférieur & 2020
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[N EW] Les volumes achetés et les sommes dépensées sont restés la plupart de 'année en

; 4 : : H : Végétaux
dessous du niveau pré-crise, exception faite de la performance exceptionnelle au g
. . T R T . . ,
printemps, suite a I'allegement des restrictions, ainsi qu'en septembre.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

2019 2020 2021

100102 g
100106 gq 100104 94 100 100 105 100 120
II III I 100025107 10010587  100g3 g1 100117102 10001 91 1007, 93 I
L 1.1 BD ain mEm Eem EEE Eem H=B
Volumes Janvier Février Mars Avril Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre
achetes
100+Y° 98 212
100 g5 88 11
Iil III 1i’ 100 3 I 100129 100g7 93 10092 98 1ooli31i3 100g7 90 100
Sommes Janvier Février Mars Auvril Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre
dépensées
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux d’intérieur
EX
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Le marchés des veégeétaux d’intérieur reprend de facon
. 1 plutdt uniforme entre lieux d’achat.

¥
|
|
! \,‘i- ——



Les fleuristes prennent de I'avance sur le reste des lieux d'achat. Les marchés ont également
attiré plus d’acheteurs. Végétaux

d’intérieur

Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

@ 2019 2020 2021

Professionnels des végétaux

72173173

121113
100 cem mad aas
EElE NEeE =EmE

Fleuriste Grande Jardinerie Sur un marché Libre service Magasin de bricolage/ Producteur
Distribution agricole de décoration
Base : foyers acheteurs de végétaux d'intérieur 00 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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Les quantités achetées ont progressé de fagon assez uniforme dans tous les lieux d’achats, a

Végétaux

part la jardinerie qui reste stable. Mais seule la grande distribution retrouve le volume pre-crise. 0
r V4 - , r - L] L]
En sommes dépensées tous les lieux d’achats dépassent 2019, sauf la grande distribution.
Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d’achats (en millions)
2019 2021
Professionnels des végétaux
33,6
28,5 52,5M / / 49,8M
% I - - 2,6 25 1,9
] - 2 z L0
Volumes achetés Grande Distribution Fleuriste Jardinerie Sur un marché Libre service agricole Producteur Magasin de bricolage
ou de décoration
Evolution vs 2020 +7% +8% stable +32% +9% +12% +6%
524,4 Professionnels des végétaux
720,2M / / 796,7M
= % 209,8
S 136,5 .
== ’ 26,0 27,3 16,7
L - - 268 ik 167
Sommes dépensées Grande Distribution Fleuriste Jardinerie Surun marché  Libre service agricole Producteur Magasin de bricolage
ou de décoration
Evolution vs 2020 +12% +13% +19% +34% +25% +26% +16%
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux d’intérieur
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En conséquence, les parts de marché des lieux d'achats en volume restent stables, avec la
grande distribution en téte, suivie par les fleuristes. vegetaux

d’intérieur

Part de marché des lieux d'achats en % volume

2019 2020 2021 : -
Professionnels des végétaux

52 /541520
35 35
30 30 30
13 14 13
° 5 6
ol i ol zoz
Grande Distribution Fleuriste Jardinerie Sur un marché Producteur Libre service agricole Magasin de Autres lieux

bricolage/déco

Base : achats de végétaux d’intérieur Q 0 Significativement supérieur/inférieur & 2020
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Méme constat en valeur, les parts des lieux d'achats restent stables. Les fleuristes sont nettement
en téte, avec pres de la moitié du marché, suivis par la grande distribution. Végetaux

d’intérieur

Part de marché des lieux d'achats en % valeur

2019 2020 2021

((©
(5

Professionnels des végétaux

48 A7 66 /72172

43
20 20 19
13 12 12 . 10
6 5 6
... 2 2 2 2 2 2 2 2 II

Fleuriste Grande Jardinerie Sur un marché Producteur

Libre service Magasin de Autres lieux
Distribution

agricole bricolage/déco

Base : achats de végétaux d’intérieur
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[N EW] Les achats de végétaux d’intérieur continuent a se faire trés majoritairement sur le
lieu de vente. En 2021, 6% des acheteurs ont utilisé Internet pour des commandes Jegctan
de végétaux d’intérieur.

Taux d’acheteurs par internet et part de marché des achats sur internet

2019 2021

[Eﬂ % Acheteurs % Volume
\j Individus de 18 ans et plus Quantités achetés (QA)

% Valeur
Sommes dépensées (SD)

%
=

(O

3

2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021

Base : ensemble des individus 18+ acheteurs de végétaux d’intérieur (4621)

Base : achats de végétaux d’intérieur Q 0 Significativement supérieur/inférieur & 2020
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Les Francais ont plus dépensé pour les végetaux d’intérieur dans tous les lieux d'achats. %

Budget moyen et quantités moyennes par foyer dans le circuit

2019 2020 2021

4,0
% T s 54 o 34 31 2,9
Quantités moyennes I I I I I I I I I I I .

par foyer acheteur

Grande Marché Fleuriste Producteur
Distribution
€60,80
€56,30
€50,90
> €31,70 €32,40
€24,30 €00 g0 €24,70  €28,00 €27,00 I I €24.50 €25 50
Budget moyen . l . I I I
par foyer acheteur Grande Marché Fleuriste Producteur
Distribution

Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur par type de canal (3730)

Végétaux
d’intérieur
28 30 28 54
Jardinerie Libre-service agricole
€30,60 €30,80
I €i0 I 1] ]
Jardinerie Libre-service agricole
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2 2 Offrir demeure le premier motif d’achat de végétaux

d’'intérieur, prlnc:lpalement pour des occasions personnelles.




Offrir est toujours le premier motif d’achat de végétaux d’intérieur. La répartition pour offrir / pour
soi-méme reste stable en volume et en valeur. On remarque cependant une hausse significative -9
des foyers acheteurs pour eux-mémes, les Francais s’entourent de vert suite a la crise sanitaire.

Pénétration et part de marché selon I'occasion d’achat

2019 2020 2021 @ %

% des foyers acheteurs de
végétaux d’intérieur

% des guantités achetées

58%  53%  54%

42% 47% 46%

81% 78% 79%

550,  60%

@

Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur (3730)

d’intérieur

e R ———4

% des sommes dépensées

73% 70% 71%

27% 30% 29%

Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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Les foyers achetent en grande majorité pour des occasions personnelles, malgré une reprise
des occasions calendaires. La répartition en volume et valeur reste cependant stable. vegetaux

d’intérieur

Pénétration et part de marché selon le motif d’achat

2019 2021

@

% des foyers acheteurs de
végetaux d’intérieur

o4

% des quantités achetées

% des sommes dépensees

90% 83% 79%
Occasion . . .
personnelle Anniversaire : 35% Anniversaire : 12% Anniversaire : 20%
Invitation : 34% Invitation : 15% Invitation : 17%
oo,
44% oy 10
- 0 0
Occasion n — —
calendaire

Noél, fétes de fin d’'année : 20%
Féte des méres/peres : 16%

Base : foyers acheteurs de végétaux d’intérieur (3730)

Noél, fétes de fin d’année : 7%
Féte des méres/péres : 4%

Noél, fétes de fin d’'année : 8%
Féte des méres/peres : 7%

0 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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A retenir, concernant les achats de vegetaux d’'intérieur en France en 2021...

530/ des foyers ont acheté un végétal d’intérieur soit 15,2 millions de foyers, un peu plus qu’en
0 2020 (+1pt) mais on ne remonte pas au niveau pre-crise de 2019.

= X1 65 80€ c’est le budget moyen consacré aux végétaux d’intérieur par les foyers acheteurs.
_______ a ’ Celui-ci est en forte hausse cette année (+7,60€).
+16O/ de sommes dépensees pour des vegétaux d’intérieur vs 2020, dépassant le niveau de 2019.
ﬁ O +8% en volumes achetés, qui ne reviennent pas encore au niveau pré-crise.
0 des acheteurs fréquentent le fleuriste pour I'achat de végétaux d'intérieur, qui reprend
7 52%

I'avantage sur la grande distribution (50%).

S des dépenses sont réalisées chez les fleuristes, part de marché stable vs 2020.
4 7% La grande distribution conserve son avance sur sa part de marché en volumes (35% vs 30%
pour le fleuriste, stables).

710/ des sommes dépensées sont consacrées a des achats pour offrir, stable vs 2020.
0 Cependant, la part de foyers achetant pour eux-mémes progresse (60% vs 55% en 2020).
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. , REPUBLIQUE | i“
I,(ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2021 FRANGCAISE FranceAgriMer Val'hor 52
rofessionnels du végétal

Liberté
Egalité
Fraternité

Les p



.~ "‘~\.
) - - - A\ y § » -
N ’.\ D o i3 ~ 3
gl 5 -t < ~ ' . e 4 g Y
» l‘.‘ - - - N Y \ . -~ L '
3 x : ’\ ‘ ~ ‘ ) N
. ™ > L - \ Ve . 4
\ . o °
e L 4 = \ P ¢
2 ) { Ead - > > .' » ~
/ N - e . - \ i -
rs » h ] ~ R » ‘ 4‘
B Y e o Te A - Y 5 o ;
Qs R e 7 ol - } 2\ ‘
\ ? - " Al, " \\ | \ ‘s - » .
: > -2 - ) ) - \ . ; ™ o

bonne progression du marche des vegetaux d extérieur,
ala performance des vegetaux of ornement

-\.

.- \
h - ‘ A} _\ - .
5 A - 1 ’ L) N i § I.‘. ‘ { : .
N N -'\ » " 4, By Y B 'y
\ N ~ A Wiy, O
N \ ~ \ N < "
’ | —— » | h » oy : ,’ v\ Y \
» b ) " e, , b ¥ ~r & : o \ ) “ i & »
5 N b " Lol V\ ﬂ . y A .‘ -
‘ \ i » -\ . : - \ w " v . e »
- : \ v .\ . .' ) . p | \v ' e
-~ Al \ ) <
t A ¢ Y . e r/ ‘( - »
R SR BN s A q3% o
\ 5 e ~N .
‘ , w8 Y08 P



57% des foyers ont acheté au moins un végétal d’extérieur. La catégorie profite d’'une
performance exceptionnelle en valeur, grace a 'augmentation du nombre d’acheteurs et du
budget moyen dédie aux végétaux d’ornement, alors que le potager reste stable.

Les végétaux d’extérieur (ornement et potager)

(jardin, rebord de fenétre, balcon ou terrasse, hors achat pour le cimetiére et les obséques)

@ Taux de pénétration

: % des foyers en France

2020 : 55%
2019 : 56%
2018 : 55%

Ornement : 47%
2020 : 44%
2019 : 46%

Potager : 36%

2020 : 36%
2019 : 36%

Nombre de foyers
en millions

2020 : 15,6M
2019 : 15,6M
2018 : 15,3M

| En 2021, 28 479 949 foyers en France |

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.

Base : ensemble des foyers (7000)

Budget moyen
en valeur

de budget moyen
par foyer acheteur

2020 : 60,90€
2019 : 68,90€
2018:62,30€

Ornement : 65,90€
Potager : 25,80€

Sommes dépensées

2020 : 1038,9M€ (-1%)
2019 : 1053,0M€

Quantité moyenne
en volume

Quantités en moyenne
par foyer acheteur

2020:32,1
2019: 34,2
2018:31,3

Ornement : 18,6
Potager : 27,5

Volumes achetés

2020 : 525,4M -10%)
2019 :582,7M

0 Significativement supérieur/inférieur a 2020

ICANTAR

Les achats de végétaux par les Francais en 2021

EX - .
REPUBLIQUE -' M!
FRANCAISE FranceAgriMer  Val'hol 54

Liberté Les professionnels du végétal
Egalité
Fraternité



Pres de 4 Francais sur 10 ont acheté des végétaux d’extérieur en 2021, en progression.
La majorité des achats sont effectues par des femmes et des seniors.

Taux de pénétration individu

fﬂ Taux de pénétration
L\} % des individus de 18 ans et + en France
2020 : 37% SN NSNS NSNS NSNS NSNS NN EEEEEEEEE] dlndIVIdUSdelsansetplus 2020 :18,7M

En 2020, 50 764 712 individus de 18 ans et plus en France

Répartition des sommes dépensées selon le profil individu acheteur (en %)

000 i o oo E%
& Age ’ [ﬁ I PCS ,Q\ Sexe Oloo|0  Type d’habitation =2 Revenu
de 3 59 Appartement sans balcon ou terrasse 5
Moins de 35 ans 9
Appartement avec balcon ou terrasse 15 .
63 Moins de 900 euros | 2
35-44 ans 12
o8 Maison individuelle sans jardin [ 2 901 s de 1500 r
a moins de euros
45-54 ans 15 20 37 +4pts Maison individuelle avec jardin de moins 25 ©
de 500m2 opts | 1501 a moins de 3000 euros 43
) Maison individuelle avec jardin de 500 a

>>-6dans 21 | 1000m2 25 3001 euros et plus 48

65 ol 430 Maison individuelle avec jardin de plus 26
ans et plus . de 1000m2
P opts| PCS+ PCS- Inactif Homme Femme

Une ferme 2

Base : ensemble des individus 18+ et ensemble des individus 18+ acheteurs de végétaux d’extérieur (4755) 0 Significativement supérieur/inférieur & 2020
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Les végétaux d’'ornement retrouvent un niveau avant crise en volume, et augmentent
considerablement en valeur vs 2019. En revanche, les chiffres baissent un peu en volume et
en valeur pour le potager.

Volumes et valeur des différents marchés (en millions)

Volume _ Valeur g%
2019 :582,7 Quantités achetés (QA)?% 2019:1053,0 Sommes dépensées (SD) = =
2020 :525,5 2020:1038,9
2021 : 550,9 267,307 2021 :1 236,3 793,420
225,092 758,176
Végétaux
d’extérieur 264,768 960,702

Hors potager

315,399 259,577

300,354 280,684

Végétaux
potager

286,125 275,583

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus)
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La majorité des achats de végétaux d’extérieur se fait au printemps. En volume les
achats ne retrouvent souvent pas les niveaux pré-crise, alors qu’en valeur les seuls oo
mois encore a la baisse vs 2019 sont janvier et octobre.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

@ 2019

100
100 100
100
- [] ]
Volumes Janvier Février Mars Avril Mai Juin
achetés
100
100 100
— % 100 100
= 100
Sommes Janvier Février Mars Avril Mai Juin
dépensées

Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus)

100
|

Juillet

100
|

Juillet

100

Aot

100

Aot

d’extérieur

100
- - - 100
| —

Septembre Octobre Novembre  Décembre

100

100 100 100
= [ ] | (|
Septembre Octobre Novembre  Décembre
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v
Le classement des lieux d'achats les plus fréquentés reste semblable a 2020. On note cependant
une hausse significative de la frequentation des jardineries et des magasins de bricolage et e

d’extérieur

décoration, et une baisse de la fréquentation des producteurs qui reviennent au niveau pré-crise.

Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

@ 2019 2020 2021 : .
y Professionnels des végétaux

46 47 75177178
I I I I I i I I i 1T
Grande Jardinerie Producteur Libre service Sur un marché Fleuriste Magasin de
Distribution agricole bricolage/déco

Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur (potager inclus) O 0 Significativement supérieur/inférieur & 2020
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En volume, une bonne progression des jardineries et des marchés, qui depassent le niveau pre-
crise, et une baisse pour la grande distribution. En sommes dépensées, des progressions
Importantes dans tous les lieux d'achats, hormis les producteurs (stables) et la VPC (en baisse).

Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d'achats (en millions)

2019

ot

Volumes achetés

Professionnels des végétaux

350,2M

Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service Sur un marché Magasin de VPC Fleuriste
agricole bricolage/déco
Evolution vs 2020 +9% -8% +1% +1% +28% +37% 7% -1%
Professionnels des végétaux
751,6M
o
s %
— 1
==
Sommes dépensées
Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service Sur un marché Magasin de VPC Fleuriste
agricole bricolage/déco
Evolution vs 2020 +30% +14% +3% +26% +31% +56% -11% +22%
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus)
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9
En parts de marché en volume, le classement reste similaire a 2020, malgré une baisse
significative de la part de la grande distribution en faveur des marches. vegetaux

d’extérieur

Part de marché des lieux d'achats en % volume

2019 2020 2021 _ o
Professionnels des végetaux

60 /66 /65
o5 26
18 17 17 16 15
8 7 9 9
B0E mam mme 222 Das
Jardinerie Grande Producteur Libre service Sur un marché Magasin de Vente par Fleuriste Autres lieux
Distribution agricole bricolage/déco  correspondance

Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus) @O significativement supérieurfinférieur a 2020

E 1]
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9
En valeur, la part de marché des jardineries augmente significativement, au détriment des
producteurs qui avaient pourtant profité d’'une forte progression en 2020. Veégetaux

d’extérieur

Part de marché des lieux d'achats en % valeur

%

((©
(

Professionnels des végétaux

711781760

2019 2020 2021
131413 19 95 12

333134
20
18
15
Ili ||i i 5 "
4 4 3 3 3 4
III 11 l.l EEE mmm mB

Jardinerie Producteur Grande Libre service Fleuriste Vente par Sur un marché Magasin de Autres lieux
Distribution agricole correspondance bricolage/déco

Base : achats de végétaux d’extérieur (potager inclus) 00 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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En 2021, le taux d’acheteurs de végétaux d’extérieur progresse a la fois pour les jardins et
les terrasses, balcons et rebords de fenétre. On retrouve des taux similaires a la période .
avant crise sanitaire.

Pénétration et nombre d’acheteurs

L
[

@

Terrasse, balcon,

Végétaux d’extérieur Jardin rebord de fenatre
56% 57%
’ 45%  44%
26% 2304 26%
Taux d’acheteurs
(% des foyers acheteurs en France) n
2019 2020 2021 2019 2020 2021

15,6M 156M 16,2M

Nombre de foyers acheteurs
(en millions)

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers

12,/M 12 5M
7’4M 6,5M 714M

En 2021, 28 479 949 foyers en France

0 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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La part des quantités achetées pour des végetaux a destination du jardin diminue, au profit de
celle pour la terrasse, le balcon ou rebord de fenétre.

Parts de marché en volume et valeur

9

- Terrasse, balcon,
||| | rebord de fenétre

—

Autre extérieur
(cours, devant la porte...)

Base : achats de végétaux d’extérieur (ornement ou potager)

o,
% Volume S [g
Quantités achetés (QA) ==
2019 2020 2021 2019

22
1

Végétaux

d’extérieur

% Valeur
Sommes dépensées (SD)

2020 2021

2

Q 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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Des sommes depensées pour les vegetaux d'exterieur
. 2 d ornement en progressmn sur tous Ies Ileux d achats 7 Srashan




En volume, les achats de végetaux d’'ornement ont alterné moyennes et bonnes
performances tout au long de I'année. Les sommes dépensées au contraire
progressent chague mois, sauf janvier et octobre.

Végétaux
d’extérieur
Hors potager

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

2019 2020 2021

100 g, 1 78 89
000771 o l I III 100140132 105119123 10982107  L00LLA09 X 10077 80 100125108
Volumes Janvier Février Mars Auvril Juin Juillet Ao(t Septembre Octobre Novembre  Décembre
achetés
100 110
85
- o 87 163162 118 4
130 100 115
g % 100 99 84 100 g4 I I 100.. 100127114 100151109 100136119 I 100103 100116141
S mm- Hul mEE oE= uEm B l EEE =mB
Sommes Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre
dépensées

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : ensemble des végétaux d’extérieur (hors potager)
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9
Les péneétrations des lieux d'achat reviennent au niveau de 2019 : les jardineries, les marchés et
les magasins de bricolage remontent. La grande distribution reste le lieu le plus frequenté. vegetaux

d’extérieur
Hors potager

Pénétration des lieux d'achats en % foyers acheteurs

@ 2019 2020 2021

Professionnels des végétaux

63 /62 /63
44 43 44
35 34 35
17 16
15 15 15
12 14
Grande Fleuriste Jardinerie Producteur Libre service Sur un marché Magasin de bricolage/
Distribution agricole décoration

Base : foyers acheteurs de végétaux d’extérieur (hors potager) @O significativement supérieur/inférieur & 2020
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En volume, on observe des bonnes performances pour les jardineries, les LISA et les producteurs,

qui dépassent largement le niveau pré-crise. En valeur, tous les circuits sont en progression par -2
rapport a 2019, les hausses les plus importantes étant sur les jardineries et les producteurs. Hors potagef

Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d'achats (en millions)

Professionnels des végétaux

2019 2020 2021

159,4M [ 145,5M / 173,5M

60,8 00 58,7 60,0 296
35,3 39,
. I . . 21,1 29,1 17,3 135 92 131 56 88 79 81

Volumes achetés Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service VPC Sur un marché Magasin de Fleuriste
agricole bricolage ou de
décoration
Evolution vs 2020 +33% +2% +12% +38% -22% +42% +57% +2%
347,0 Professionnels des végétaux
253,1
674 584,2M / 605,3M / 737,6M
o 159,0
= % I 96,2 126:3 67,8 970 556 466 518 68,5
—4 ' ’
= . l l ’ ) 23,3 353 17,5 29,5 '
S [] m B e o e p— m
Sommes dépensees Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service VPC Sur un marché Magasin de Fleuriste
agricole bricolage ou de
décoration
Evolution vs 2020 +37% +31% +5% +44% -16% +52% +69% +25%

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager)
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&
En volume, les parts de marché des jardineries et des LISA augmentent au détriment de la VPC,
Végétaux

qui avait bien progressé en 2020, et de la grande distribution. .

Hors potager

Part de marché des lieux d'achats en % volume

2019 2020 2021 _ o
Professionnels des végetaux

60 /65 /66
31
23
16
9 9 . 8 9

I Ilﬁ .5 > 4° 333 343 -~

EEE Enl sms == mE

Jardinerie Grande Producteur Libre service Vente par Sur un marché Magasin de Fleuristes Autres lieux

Distribution agricole correspondance bricolage/déco

Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager) Q 0 Significativement superieur/inférieur a 2020
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Y
En valeur, les lieux d'achats retrouvent des parts de marchés similaires a 2019. Les jardineries
progressent au détriment des producteurs, qui conservent quand méme leur deuxieéme position. -0

d’extérieur
Hors potager

Part de marché des lieux d'achats en % valeur

= %

2019 2020 2021

((©
(5

Professionnels des végeétaux

74180/77®

21
17
15 13 13 13 " 10
9 7 7 7 8
I 2i aza B
.ll .lE EmlE EaE HE

Jardinerie Producteur Grande Libre service Fleuriste Vente par Sur un marché Magasin de Autres lieux
Distribution agricole correspondance bricolage/déco

Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager) Q 0 Significativement superieur/inférieur a 2020

EN il
I(ANTAR Les achats de végétaux par les Frangais en 2021 Eg;%%)\%f FrancegMer Vai 'hor 70

Liber'te’ Les professionnels du végétal
Egalité
Fraternité



Apres la progression de 2020, les achats de vegétaux d’exterieur d'ornement sur
internet diminuent significativement en volume et en valeur, au profit des achats surle /272"
lieu de vente.

Hors potager

Taux d’acheteurs par internet et part de marché des achats sur internet

2019 2020

o
[En % Acheteurs % Volume gé % Valeur
\_j Individus de 18 ans et plus Quantités achetés (QA) ==

Sommes dépensées (SD)

2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021

Base : ensemble des individus 18+ acheteurs de végétaux d’extérieur (4755)

Base : achats de végétaux d’extérieur (hors potager) 0 Significativement superieur/inférieur a 2020
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[N EW] Les achats de végétaux pour le potager se concentrent sur la période février-mai. En &
- \ = 7 7 V' 't
volume, les achats restent en retrait par rapport a 2019, mais en sommes depensées Sotager
le marché s’est mieux porté.

Evolution des volumes et sommes dépensées en indice (2019=100)

@ 2019 2020 2021

100 gg 1002005 10002 g7
100
. Imn 0N 0NN ii:
100113102 94100 10012195 100120156 100 76103 158
Volumes Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre  Décembre
achetes
14950 10097 gg
o 10001 107 100

= /0 100 gg 115 I I I 100 94 95

= 100 66 123 l 100119103 10011089 100131112 100 98 97 152124 162
Sommes Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre
dépensées
NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des végétaux de potager
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La fréquentation des jardineries et des magasins de bricolage et décoration est en hausse, alors ‘&
qu’elle baisse dans la grande distribution et chez les producteurs. e
Pénétration des lieux d'achats en % foyers
@ 2019 2020 2021 Professionnels des végétaux
66/71/70
43
37 i 2 37
24 24 923
13 13
I 1HT Ii -
H == ER
Grande Jardinerie Libre service Producteur Sur un marché Magasin de Fleuriste
Distribution agricole bricolage/déco

Base : acheteurs de végétaux potager 00 Significativement supérieur/inférieur & 2020

REFD) il
l( ANTAR Les achats de végétaux par les Francais en 2021 ?ﬁ;%%;&%f FrancegMer Val"hor 74

Lilm'te’ Les professionnels du végétal
Egalité
Fraternité



>

‘E_

En volumes achetés et sommes dépensées, la grande distribution est en baisse, apres la
hausse de 2020. Les jardineries et les LISA baissent en volumes mais ne sont pas affectésen """

sommes dépensees.

Quantités achetées et sommes dépenseées par lieux d'achats (en millions)

2019 2020 2021

68,5 60,1

% ] I I

Volumes achetés Jardinerie Libre service agncole

Evolution vs 2020 -12%

66,0 72,7 76,4

S

Sommes dépensées Jardinerie

((©
(S

Evolution vs 2020

57,6 545

Producteur

62,9 55,5

36, 51,6 49,2
m B e

Producteur

49,9 53,0 543

Libre service agricole

47,3 52,7 429

Grande Distribution

-19%

373 472 379

Grande Distribution

-20%

336 576 34,1

Sur un marché

+23%

208 17,4 18,2
EE s .

Sur un marché

+4%

Professionnels des végétaux

190,8M / 202,8M / 183,1M

18.1
12,0 152 54 37 60
B == BN e

Magasin de VPC
bricolage/déco
+27% +61%

Professionnels des végétaux

167,5M /199,8M / 199,5M

85 106 12,1 106 88 11,4

— ] | ] — |
VPC Magasin de
bricolage/déco
+14% +29%

Base : ensemble des végétaux de potager

ICANTAR

Les achats de végétaux par les Francais en 2021

Ex
REPUBLIQUE

FRANCAISE FranceAgriMer  Val'hor 75

Liberté
Egalité

Fraternité

Les professionnels du végétal



O

)
[piaz
En volume, les parts de marché sont plutot équilibrées entre circuits. En 2021 les jardineries, .“
les LISA et la grande distribution perdent des parts, alors que les marchés progressent. e

Part de marché des lieux d'achats en % volume

2019 2020 2021 : .
Professionnels des végetaux

65/68/64©
23 25
20 g 21 21 19 19 19
18

16 16 15 ,

1
- ’ 6 6
el .- uBE
Jardinerie Libre service Producteur Grande Sur un marché Magasin de Vente par Autres lieux

agricole Distribution bricolage/déco correspondance

Base : achats de végétaux potager €) © significativement supérieur/inférieur & 2020
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N
En sommes dépensées, les jardineries restent le 1°' circuit et augmentent leur avance, au .“
détriment de la grande distribution, qui baisse considérablement. Vot

Part de marché des lieux d'achats en % valeur

2019 2020 2021

(O
(I

Professionnels des végétaux

70/71/72
27 926 28
19 19 20
18 18 16 17
14
9
6 7 6 [ 6
I i smum NI

TETITEERIT

Jardinerie Libre service Producteur Grande Sur un marché Vente par Magasin de Autres lieux
agricole Distribution correspondance bricolage/déco

Base : achats de végétaux potager €) © significativement supérieur/inférieur & 2020
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A retenir, concernant les achats de végétaux d’extérieur (ornement et potager) en 2021...

des foyers ont acheté au moins un végétal d’extérieur soit , en
progression vs 2020. Cela représente au niveau individu des Francais, 1 million de plus
que I'année précédente.

c'estle consacré aux vegeétaux d’extérieur par les foyers acheteurs, en
progression de . Une forte augmentation concentrée sur les , alors

gue le budget pour le potager reste stable.

des foyers ont acheté un vegétal d'ornement a destination de I'extérieur, c’est 3 points de plus
qgu’en 2020. Le marché se rétablit aprés la crise sanitaire : +18% en volumes achetés et +17%
en sommes dépensées.

Tz +33%

de quantités achetéees dans les jardineries pour des vegetaux d’'ornement a destination de
I'extérieur, et +37% en sommes depensees. Cela leur permet de renforcer leur leadership en
termes de parts de marché.

des foyers ont acheté des végetaux pour le potager, comme les annees précédentes. Le
marché n’a pas été dynamique en 2021 : -5% de volumes achetés et -2% en sommes
déepensées.

de quantités achetées dans la grande distribution pour des végeétaux a destination du potager,
et -20% en sommes dépenseées, apres la bonne performance de 2020.

ICANTAR

EX
- . REPUBLIQUE .:' “’
Les achats de végétaux par les Francais en 2021 FRANGCAISE FFaﬂCeAgriMer Val'hor 78
rofessionnels du végétal

Liberté
Egalité
Fraternité

Les p



Le marché du cimetiére est-en progression, le marché des ! §=-

obseques progresse en valeur mais pas en guantites. A

L ’




La marché des végeétaux a destination du cimetiere, apres I'importante baisse de 2020, &

commence sa reprise grace a la hausse du nombre de foyers acheteurs. Le budget moyen et Végétaux pour
e s e cimetiere
la quantité achetéee restent stables.

Budget moyen Quantité moyenne

en valeur en volume
® -
Niveau foyer 117 T > S ) R o

Taux de pénétration Q 2020 : 28%
% des foyers en France 2019 : 33% 42,70€ 6, 1
8,6|\/| de budget moyen Quantités en moyenne
2020 :7,9M par foyer acheteur par foyer acheteur
2019 :9,3M
En 2020, 28 479 949 foyers en France | Gommes dépensées Volumes achetés
390,1M€ (+9%) 53,2M (+8%)
2020 : 357,4ME (-12%) 2020 : 49,1M (-11%)
[fﬂ 2019 : 408,2M€ 2019 : 55,0M
G

Niveau individu \
Taux de pénétration 19% ........................................................................... m 9,5M d’individus de 18 ans et plus 2020 : 8,6M
% des individus en France o 2020 : 17% ,

| En 2021, 50 764 712 individus de 18 ans et plus en France

ElgsglieesngétgggIz(ajtéc;nf%;grr;tgggégl)es a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence. Q 0 Significativement supérieur/inférieur 2020
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Les quantités achetées en grande distribution et en jardineries progressent et retrouvent des Q
niveaux similaires a 2019. Méme constat en sommes dépenseées sur les jardineries, en forte  végétaux pour

le cimetiére
hausse.
Quantités achetées et sommes dépensées par lieux d'achats (en millions)
Professionnels des végétaux
2019 2021
32,9M / / 31,1M
14,8 14,7
: : 10,5 11,2 97 3.8
% BNl mEnE 1= B
] ] [ [ ] — —
Volumes achetés Grande Distribution Jardinerie Fleuriste Producteur Libre service agricole
Evolution vs 2020 +14% +19% +5% -18% -4%
Professionnels des végétaux
270,7M / [ 272,8M
114,9 108,8
79,2 78,3 72.9
69,3 ’
o : 51,2
S c/‘; 0 24,1 26,7
== ] N - J
Sommes dépensées Fleuriste Jardinerie Grande Distribution Producteur Libre service agricole
Evolution vs 2020 +2% +28% +9% +5% +14%

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont a utiliser avec prudence.
Base : achats de végétaux a destination du cimetiere
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La grande distribution augmente sa part de marché en volume et reste le 1°" circuit pour les

achats a destination du cimetiere. D’autre part, les fleuristes restent en premiére position en  végétaux pour
sommes dépensees. Les jardineries augmentent leur part de marché en volume et valeur.

Part de marché volume et valeur des lieux d'achats

le cimetiere

% Volume = 7% % Valeur
Quantités achetes (QA) = g Sommes dépensées (SD)
Grande
distribution Fleuriste
o 0 0
Jardinerie 28% Fleuriste Jardinerie 28% Grande
21% 0 20% © -2pts  distribution

17% 19%

Base : achats de végétaux & destination du cimetiére €© significativement supérieur/inférieur & 2020
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En volume, moitié des achats de végetaux pour le cimetiere se concentrent sur le mois
d’octobre. Le mois de novembre est resté trés en dessous des attentes, mais ce méme Végétaux pour

7 Ja g A . e cimetiere
constat se retrouve sur I'ensemble des végétaux et pourrait étre un effet de calendrier.

Evolution des volumes en indice (2019=100)

% 2019 2021

30 oct | 31 oct 1nov | 2 nov

2020 Ve | sa DI | Lu
Sa Di Lu Ma
100

100 100-~ 95 119
111
100132g4 10083 76 100 54 I l 1002132 10075 90 100y go 0019293 38 | 100
mie Hom E=l [] mim mesm == HEE m | EEE
Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
Base : achats de végétaux a destination du cimetiére 00 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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Concernant les végétaux pour les obseques, la part de foyers acheteurs progresse légerement.

Malgré une petite baisse du budget moyen et des quantités achetees, le marché progresse en Végetaux pour
€S opseques
valeur.

Budget moyen Quantité moyenne

en valeur en volume
® ~ .
DY S ¥

Taux de pénétration 2020 : 10%

% des foyers en France 2019 : 10% 86,20€ -4,40€ 2,0 o7
310M de budget moyen Quantités en moyenne
2020:2,7M par foyer acheteur par foyer acheteur
2019 : 2,8M

En 2020, 28 479 949 foyers en France | Sommes dépensées Volumes achetés
296,6 M€ (+8%) 7,8M (-14%)
2020 : 274,0M€ (+14%) 2020 : 9,1M (-2%)
@ 2019 : 241,0M€ 2019 :9,4M
G -
Niveau individu
Taux de pénétration 000 e L ﬂmmb 3, 1M dindividus de 18 ans et plus  2020:3,0M
% des individus en France 2020 : 6%

| En 2021, 50 764 712 individus de 18 ans et plus en France

NB : Les extrapolations sont fournies a titre indicatif et sont & utiliser avec prudence.
Base : ensemble des foyers (7000)
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Les fleuristes renforcent leur part de marché prédominante en volume comme en valeur. gﬁ;%
Les services de commande a distance ont perdu en parts de marcheé : sortant de la crise, Végetaux pour

. . gy s N €S opseques
les restrictions de mobilité ne sont plus un moteur de succes.

Part de marché volume et valeur des lieux d'achats

% Volume g% % Valeur
Quantités achetés (QA) €  sommes dépensées (SD)
Fleuriste Service de cervice d Fleuriste
ervice de
Jardinerie 67% commande commande 67% Boutique cimetiére /
704 a distance 3 distance pompe funebre
6% © -6pts € -4pts 11% 7%

Base : achats de végétaux a destination d’'obséques 0 Significativement supérieur/inférieur a 2020
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A retenir, concernant les achats de vegetaux pour le cimetiere et les obseques en 2021 ...

Liberté
Egalité
Fraternité

) des foyers ont acheté un végétal pour le cimetiere. C’est une augmentation de +2pts par
T 3094  rapport a 2020, avec une hausse du marché en volume (+8%) et en sommes dépensées
[ 0, P 0, ] (+9%)_
[ 703 O
280/ de part de marché pour la grande distribution, 18" circuit en volume. Les fleuristes dominent
W~ 0 toujours le marché en valeur (28%).
1190  des foyers ont acheté un végétal pour des obséques en 2021, en légére progression.
£+ 3 =\
M 670/ de parts de marché en volume et en valeur pour les fleuristes, une proportion en forte hausse
W~ 0 au détriment des autres lieux d'achats.
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