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Ensemble du marché des végétaux (hors sapins de Noél)
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Excepté le potager, toutes les grandes catégories de végétaux affichent une hausse en valeur en 2021. L'écart entre la
croissance en valeur et volume est relativement fort pour les végétaux achetés a I'occasion de cérémonies funéraires, pour
les végétaux d’intérieur et d’extérieur.
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La progression en valeur par rapport a la progression en volume est moins forte pour les achats chez le producteur.
Principales familles de végétaux (hors potager)
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Les plantes vertes, plantes fleuries d’intérieur et plantes vivaces semblent étre moins affectées par la hausse des prix puisque
I'écart entre I'évolution entre valeur et en volume est relativement plus faible que dans les autres catégories de produits.
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